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KONTAKT

Reutte

Tirol
6020 Innsbruck
Brunecker Straße 3 
Telefon +43 (0)50403 – 1543
Fax +43 (0) 50403 – 3710
verkauf@tt.com

Tirol
6020 Innsbruck
Brunecker Straße 3 
Telefon +43 (0)50403 – 1543
Fax +43 (0) 50403 – 3710
verkauf@tt.com

Gerhard Ostermann
Verkaufsleiter Tirol
Telefon +43 (0)5 04 03 – 3714
gerhard.ostermann@tt.com

Markus Lugger
Gesamtverkaufsleiter
Telefon +43 (0)5 04 03 – 3707
markus.lugger@tt.com

Achtung: für Beilagenanlieferung
eigene Adresse, siehe Seite 19
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MEDIADATEN

DIE NUMMER 1 UNTER DEN TAGESZEITUNGEN IN TIROL 

MIT DER TT ERREICHEN SIE ALLE BEVÖLKERUNGSGRUPPEN***

Kronen Zeitung

Heute

46,8 %

25,3 %

6,1 %

5,7 %oe24

*Quelle: Media-Analyse 2023, Jän.-Dez. 2023, , **CMR in Nordtirol, max. Schwankungsbreite Kombi TT(Kauf)/TT Kompakt(Gratis)/tt.com
+/- 2,8 %, Krone/krone.at +/-  2,4 %, Standard/standard.at: +/-  1,7 %, Heute (Gratis)/heute.at: +/- 1,3 % , oe24(Gratis)/oe24.at: +/- 1,3 %

***CMR Kombi TT(Kauf)/TT-Kompakt(Gratis)/tt.com in Nordtirol, diese Reichweiten unterliegen einer stat. Schwankungsbreite

Der Standard 9,8 %

Mit einer Schaltung in der Tiroler Tageszeitung in Print und Online erreichen Sie täglich 338.000 Leser*.
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FAST JEDER 2. TIROL ER LIEST TÄGLICH TIROLER TAGES-ZEITUNG**
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Hinweis

Um für Ihre Textanzeige die gewünschte Wirkung zu garantieren, gelten gesonderte Richtlinien.  
Gerne stehen wir Ihnen für Informationsgespräche zur Verfügung.

284

236

188

140

92

44

Mo–Sa, 6 Textspalten,
alle Angaben in mm

Top Tirol: So, 5 Textspalten,
alle Angaben in mm

1) Top Tirol: TT am Sonntag Platzierungen ab Seite 2
2) Top Tirol: TT am Sonntag Platzierungen ab Seite 4

SATZSPIEGEL TEXTTEIL

MM PREIS/SPALTE

Zeitraum Titelseite
1. Buch

übrige Seiten 
1. Buch

Titelseiten
2., 4. Buch übrige Seiten

Top Tirol
Mo–Fr € 48,93 1) € 39,21 2) € 35,19 2) € 32,88 2)

Sa € 49,38 1) € 41,89 2) € 37,16 2) € 34,87 2)

TT
Mo–Fr € 36,22 € 28,29 € 24,27 € 22,68

Sa € 36,67 € 30,97 € 26,24 € 24,67

TEXTANZEIGEN

39

82

125

169

212
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Zeitraum

2. Buch: 
Seite 3 (Nachrichten),

U3 (Wirtschaft)

4. Buch: 
Seite 3 (Sport), 

U4 (Journal)
Samstag: Motorbund Seite 3

übrige Seiten 1)

Junior Page  1/4 Seite Junior Page  1/4 Seite Junior Page  1/4 Seite

Top Tirol
Mo–Fr € 24.420,– € 12.728,– € 19.536,– € 10.182,40 € 14.652,– € 7.636,80

Sa € 28.338,75 € 14.770,50 € 22.671,– € 11.816,40 € 17.003,25 € 8.862,30

TT
Mo–Fr € 20.790,– € 10.836,– € 16.632,– € 8.668,80 € 12.474,– € 6.501,60

Sa € 24.708,75 € 12.878,50 € 19.767,– € 10.302,80 € 14.825,25 € 7.727,10

Mo–Sa

Mo–Sa

Top Tirol: So

Top Tirol: So

Top Tirol: SoMo–Sa

JUNIOR PAGE 1 /2 SEITE

1 /4 SEITE

•  TT (Mo–Sa)  
B 212 mm x H 275 mm

•  Top Tirol: TT am Sonntag  
B 212 mm x H 275 mm 
platziert gegenüber einer Textseite

•  TT (Mo–Sa):  
B 284 mm x H 215 mm

•  Top Tirol: TT am Sonntag  
B 212 mm x H 275 mm 
platziert gegenüber einer Textseite

•  TT (Mo–Sa):  
B 140 mm x H 215 mm

•  Top Tirol: TT am Sonntag  
B 212 mm  H 135mm

1) außerhalb 1. Buch, keine fixe Platzierung

TEXTPLATZIERUNGEN
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TV 1 TV 2 TV 3

TT: Mo–Sa

TT: Mo–Sa Top Tirol: So

Top Tirol: So

TV 1 / 2 TV 3

TV-SEITE

•  TT (Mo–Sa): 
TV 1:  B  38 mm x H 44 mm
TV 2: B  76 mm x H 44 mm
TV 3: B 116 mm x H 44 mm

•  Top Tirol: TT am Sonntag
TV 1:  B   66 mm x H 81 mm
TV 2: B  66 mm x H 81 mm
TV 3: B 138 mm x H 81 mm

•  TT (Mo–Sa):
B 92 mm x H 30 mm

•  Top Tirol: TT am Sonntag
B 82 mm x H 35 mm

WETTERSEITE

THEMENPLATZIERUNGEN

Wetter

Wetter
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TT: Sa

THEMENPLATZIERUNGEN

• TT (Sa): B 60 mm x H 68 mm

RÄTSEL

Zeitraum Preise TT Preise Top Tirol

Wetter Mo–Sa € 1.710,– € 2.565,–

TV 1 Mo–Sa € 855,– € 1.710,–

TV 2 Mo–Sa € 1.710,– € 2.565,–

TV 3 Mo–Sa € 2.565,– € 3.847,50

Rätsel  Sa € 2.565,– –

Rätsel
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FORMATANZEIGEN

TT: Mo–Sa, 8 Anzeigenspalten,
alle Angaben in mm

SATZSPIEGEL ANZEIGENTEIL

32 

68

104

140

176

212

248

284

Top Tirol: So, 6 Anzeigenspalten,
alle Angaben in mm

68

104

140

176

212

32 

MM PREIS/SPALTE

1) Top Tirol: TT am Sonntag B 212 mm x H 275 mm

FIXFORMATE

Zeitraum 1/1 Seite
B 284 mm x H 430 mm

Juniorpage
B 212 mm x H 275 mm

1/4 Seite
B 140 mm x H 215 mm

1/8
B 68 mm x H 215 mm

Top Tirol
Mo–Fr € 18.789,60 1) € 9.768,– € 5.091,20 € 2.545,60

Sa € 22.057,60 1) € 11.335,50 € 5.908,20 € 2.954,10

TT
Mo–Fr € 17.337,60 € 8.316,– € 4.334,40 € 2.167,20

Sa € 20.605,60 € 9.883,50 € 5.151,40 € 2.575,70

PANORAMAZUSCHLAG

• mind. H 50 mm, blattbreit

€ 2.109,–

Zeitraum Preis

Top Tirol
Mo–Fr € 5,92

Sa € 6,87

TT
Mo–Fr € 5,04

Sa € 5,99
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TT: Mo–Sa, 8 Anzeigenspalten,
alle Angaben in mm

32

68

104

140

176

212

248

284

Top Tirol: So, 6 Anzeigenspalten,
alle Angaben in mm

68

104

140

176

212

32

SATZSPIEGEL ANZEIGENTEIL

•  TT: Platzierung in die 
gewünschte Wortanzeigen-
rubrik, Mindesthöhe 20 mm

•  Top Tirol: TT am Sonntag,
platziert im passenden Umfeld

EINBAUANZEIGEN

Beispiel Einbauanzeige

MM PREIS/SPALTE

Zeitraum Preis

Top Tirol
Mo–Fr | So € 6,02

Sa | So €  7,73

TT
Mo–Fr € 5,19

Sa € 6,88

(1, 2 und 3 Spalten möglich)
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1) unabhängig von der Anzahl der Turboworte
2) Wortanzeigen mit Bild (nicht zulässig: Preis- oder Rabattangaben) sind werbeabgabepflichtig (5  %), max. 1 Bild möglich. Im Stellenmarkt kein Bild möglich.

* In den Rubriken Chancen & Karriere, Mobilität, Wohnen: statt Sonntag in der TT Kompakt am jeweiligen Tag

WORTPREISE

Hinweis

Max. 200, mind. 10 Wörter. Max. 5 Kombinationsmöglichkeiten in einer Anzeige, maximal 2 Wörter in Versalien.
Chiffregebühr: Abholung € 3,–, Postzustellung € 7,–, Postzustellung ins Ausland € 12,–

GESTALTUNGSMÖGLICHKEITEN

WORTANZEIGEN

Definition Preis

Fettdruck   2-facher Wortpreis

Turbowort Schlagworte in einer Anzeige (max. 3 Zeilen) werden in größerer Schrift 
und fett gedruckt hervorgehoben.   7-facher Wortpreis

Turbowort in Farbe Schlagworte in einer Anzeige (max. 3 Zeilen) werden in größerer Schrift 
fett und farblich hervorgehoben (rot, blau, grün).

Farbzuschlag auf das 
Turbowort, 7-facher 
Wortpreis 1)

Logo klein in einer Anzeige links oben auf einer Fläche von 8 x 8 mm platziert in Farbe   7-facher Wortpreis

Logo groß über einer Anzeige auf einer Fläche von 32 x 8 mm in Farbe 14-facher Wortpreis

Raster (farbl. Hintergrund) in den Farben Rot, Gelb, Blau, Grün 14-facher Wortpreis

Bild über der Anzeige platziert auf einer Fläche von 32 x 24 mm in Farbe 10-facher Wortpreis 2)

Definition Preis

Top Tirol +* Sa und So und 2 Wochentage innerhalb einer Woche € 2,31

Top Tirol* Sa und So innerhalb einer Kalenderwoche € 1,73

einmalige Erscheinung € 1,54

KOMBINATIONSMÖGLICHKEITEN

gebrauchtwagen

LOGO, BILD, 
FETTDRUCK

FIAT Punto Sporting 1.4
Bj. 10/2004, 35.000 km
Klima, ABS, Airbag, 
Aluräder, 8300.–
Auto Muster, Musterstr.1 
Telefon 0511 / 55 777 55
www.musterauto.at

BILD, FETTDRUCK, 
TURBOWORT

RESTPLÄTZE
Ägypten ab Innsbruck! 
Jetzt buchen und 15 % 
Rabatt! Hotel Miramar 
★★★★★,A.l. 7 Tage,  
13. bis 21. März 2018
03 25 / 10 10 500 
www.musterurlaub.at

TURBOWORT IN 4C

JAHRESWAGEN
AKTION

Galaxy 1.8 TDCI Model, 
2007 NP 34.200.– jetzt 
nur 24.400.–, Telfs 
Telefon 0511/55 777 55

LOGO KLEIN, 
FETTDRUCK

Staff-Point 
sucht für 
Hutchison 3G 
Austria per 

sofort! 
Bewerbungen 
0511/34 65 879

LOGO GROSS, 
FETTDRUCK

IBK-Hötting: Neubau, 
exkl.3/4-Zimmer-Pent-
housewohnung mit 
93qm WNFI. und 60 qm 
traumhafter Dachterras-
se, Toplage, provisions-
frei vom Bauträger!
IHL-Immobilien GmbH
Telefon 0511 23 777 29
www.musterhaus.at

RASTER, BILD, 
TURBOWORT IN 4C

PENTHOUSE
Exklusive 4-Zimmer-Woh-
nung, 170 qm & 25 qm 
Dachterrasse im Herzen 
von Innsbruck.
Genauere Auskünfte unter 
der Telefonnummer 
0511/368 25 786

GebrauchtwagenGebrauchtwagen



14

Hinweis

Einbauanzeigen Mindesthöhe 20 mm

MM PREIS/SPALTE (ANZEIGENTEIL)

•   Karriereleiter:
32/68/104/140/176/212/248/284 mm

WORTANZEIGEN

CHANCEN & KARRIERE

Inklusive
jobs.tt.com

* 1/2 Seite Anzeige + 1/2 Seite PR 
oder 1/1 Seite Anzeige, auch gültig 
für Karriereleiter, kein Job-Doppler

•  Job-Doppler:
War Ihr/e perfekte/r Mitarbeiter/in noch nicht dabei, können Sie die gesamte Karriereleiter Print
innerhalb von 14 Tagen – kostenlos – noch einmal inserieren.

Anzeigen

Preise: 
TT – Mi + Sa

TT Kompakt – Mo
jobs.tt.com – 10 Tage

TT
Karriereleiter

Formatanzeige 4c € 7,43

Formatanzeige s/w € 6,36

Einbauanzeige 4c € 9,72

Anzeigen Mo–Fr Sa

TT

Formatanzeige 4c € 5,04 € 5,99

Formatanzeige s / w € 3,53 € 4,19

Einbauanzeige 4c € 5,19 € 6,88

•  siehe Seite 13

UPSELLING

• jobs.tt.com3) 30 Tage online

€ 207,–

1) Quelle: Media-Analyse 2023, Jän.-Dez. 2023, CMR Kombi TT/TT Kompakt/tt.com, diese Leserzahlen unterliegen einer statistischen Schwankungsbreite
2) Quelle: ÖWA, Unique Clients pro Monat, auf Tausend gerundeter Durchschnittswert vom 1. Quartal 2024

Erscheinung Reichweite

TT
Karriereleiter

Mittwoch 338.000 Leser 1)

Samstag 338.000 Leser 1)

TT Kompakt 33.000 Leser 1)

Jobs.tt.com 30.000 Unique Clients 2)

Top-Bonus
halbe Seite zahlen
und wir machen 

daraus kostenlos 
eine ganze Seite*
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Wortbank
mit bis zu 50  % 

Bonus! Wir beraten 
Sie gerne!

MOBILITÄT

MOBILITÄT & WOHNEN

MM PREIS/SPALTE (ANZEIGENTEIL)

• 32/68/104/140/176/212/248/284 mm

Hinweis

 Einbauanzeigen Mindesthöhe 20 mm

TEXTPLATZIERUNG

WORTANZEIGE

•  siehe Seite 13

Anzeigen Sa

TT
Formatanzeige € 5,99

Einbauanzeige € 6,88

• TT (Sa):
B 92 mm x H 20 mm
max. 5 Module
max. 2 nebeneinander

€ 460,–
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WohnenWohnenWohnenWohnenWohnen
Samstag, 12. Oktober 2019   Nummer 283 5

i m m o . t t . c o m   ·   W o h n e n ,  b a u e n  u n d  a r c h i t e k t u r  i n  t i r o l

Von Peter Hörhager

Ramsau – Aschenwald – Trä-
ger dieses Namens sind fast 
in jedem Zillertaler Ort be-
heimatet. Einige besonders 
Kreative sind weit über das 
Tal hinaus bekannt. Etwa der 
kernig-urige Erwin Aschen-
wald („Die Mayrhofner“), der 
wortgewaltige Literat Hans 
Aschenwald, der Kletterpi-
onier Anderl Aschenwald ... 
und dann gibt es da noch 
den Nordischen Kombinie-
rer Hansjörg Aschenwald 
(Olympia-Bronze 1988 in 
Calgary) und seinen als Ski-
springer inzwischen schon 
erfolgreicheren Sohn Philipp. 
Letzterer gewährte mir in ei-
ner Trainingspause Einblicke 
in seinen Hauptwohnsitz im 
elterlichen Haus in Ramsau.  
Während der Woche wohnt 
bzw. lebt er mit Freundin 
Alina in einer Dreizimmer-
wohnung in Götzens. „Wir 
trainieren hauptsächlich in 
Innsbruck und da geht für die 
Fahrten aus dem und ins Zil-
lertal einfach zu viel Zeit ver-
loren“, erklärt der 23-Jährige 
bei meinem Besuch.

„Ich habe ja wie der Papa 
als Nordischer Kombinierer 
begonnen – im Alter von acht 
Jahren bin ich das erste Mal 
auf der Mayrhofner Sprung-
schanze gesprungen“, erzählt 
er. Die Gene und das Talent 
waren vielversprechend und 
so hieß es für den jungen 
Zillertaler nach der 
Hauptschule Abschied 
vom Zillertal nehmen. 
Neuer „Wohnraum“ 
wurde das Inter-
nat in Stams, 
wo der Phi-
lipp den 

sportlichen Feinschliff und  
– in der Ski-Handelsschule – 
das Rüstzeug für das Leben 
nach dem Sport erhielt.

Bei der Nordischen Juni-
oren-Skiweltmeisterschaft 

2015 im kasachischen Alma-
ty gab es die ersten Spitzen-
plätze – Philipp Aschenwald 
erreichte einen dritten Platz 
im Teamwettbewerb. Und 
heuer ging der Stern des Phi-
lipp endgültig auf. Am 9. Fe-
bruar 2019 gewann er im 
Mannschaftswettbewerb auf 
der Salpausselkä-Schanze im 
finnischen Lahti gemeinsam 
mit Gregor Schlierenzauer, 
Michael Hayböck und Stefan 
Kraft erstmals ein Weltcup-
springen. Bei den Weltmeis-
terschaften 2019 in Seefeld 

in Tirol holte 
er mit seinen 

Mannschafts-
kameraden Michael 

Hayböck, Daniel Huber und 
Stefan Kraft die Silbermedail-
le im Mannschaftsspringen. 

Beim Einzelwettkampf von 
der Normalschanze verpass-
te er nur knapp das Podium 
und belegte den vierten Platz, 
Im abschließenden Mixed-
Team-Wettbewerb wurde er 
(gemeinsam mit Eva Pinkel-
nig, Daniela Iraschko-Stolz 
und Stefan Kraft) Vizewelt-
meister hinter der deutschen 
Mannschaft. Im Continental 
Cup 2019 wurde er Sieger der 
Sommergesamtwertung mit 
sechs Siegen und zwei Po-
destplätzen.

Versteht sich, dass er bei 
unserem Rundgang die zwei 
WM-Medaillen auspackte. 
Fotografieren ließ er sich da-
mit vor einem Foto, auf dem 
Papa Hansjörg mit dessen 
Cousin Günter Csar und Klaus 
Sulzenbacher  mit ihrer Bron-

zemedaille zu sehen sind, die 
sie  1988 bei den Olympischen 
Spielen in Calgary gewonnen 
haben.

Hansjörg Aschenwald ist 
seit 1998 Mitglied bzw. Trai-
ner beim Einsatzkommando 
Cobra und war deshalb beim 
Fototermin verhindert. Ende 
der 1990er-Jahre hat er mit 
seiner Frau Heidi dieses Ei-
genheim geschaffen. Der im 
Tiroler Landhausstil ausge-
führte Bau mit dem großen 
Garten bot genügend Platz 
und Freiraum für die drei 
Kinder Patrick, Jenny und 
Philipp, den Jüngsten. Patrick 
hatte sich ebenfalls dem nor-
dischen Skisport verschrie-
ben, hat aber inzwischen dem 
Leistungssport Ade gesagt.

Das stattliche Haus mit sei-

nem Giebeldach, dem traditi-
onellen Vordach, der massi-
ven Balkonumrandung und 
der ebenfalls in Holz ausge-
führten Balustrade trägt die 
Handschrift von Papa Hans-
jörg. Viel Holz und andere 
heimische Materialien – der 
Innenraum korrespondiert 
auch diesbezüglich mit dem 
äußeren Erscheinungsbild.

Im Elternhaus verbringen 
Philipp und seine aus Fin-
kenberg stammende Freun-
din Alina ihre Wochenenden. 
„Hier bin ich daheim, hier 
lade ich an trainings- oder 
wettkampffreien Tagen meine 
Batterien auf“, betont der Po-
lizeischüler und ergänzt, dass 
sich er und Alina später einen 
eigenen Wohnraum schaffen 
werden. „Wenn’s geht, im Zil-
lertal“, lacht er, „aber das ist ja 
noch nicht aktuell.“

Das Haus seiner Eltern und 
dessen Innenleben bezeich-
nen beide als „traditionell-
bodenständig mit modernen 
Elementen“ sowie „unglaub-
lich gemütlich“. Vor allem die 
in den letzten Jahren neu ein-
gerichteten Bereiche beste-
chen durch schlichte Formen-
sprache. „Die Möbel haben 
großteils Onkel Gerhard und 
mein Bruder Patrick geschaf-
fen“, hält Philipp Aschenwald 
fest. Fotos weisen auf die 
sportlichen Erfolge der Haus-
bewohner hin. Apropos sport-
liche Erfolge: Mit der Skiflug-
WM in Planica steht 2020 ein 
Großereignis bevor. Philipp 
Aschenwald hat im Sommer 
bewiesen, dass er gerüstet ist. 
Er erzielte beim FIS Grand 
Prix in Courchevel in beiden 
Durchgängen  die Höchstwei-
te, ein Sturz im ersten Durch-
gang vereitelte den Sieg. Und 
beim Sommer-Grand-Prix in 
Hinzenbach landete Philipp 
Aschenwald hinter dem Po-
len Dawid Kubacki auf Platz 
zwei. 

Elternhaus als Wochenend-Ruhepol
Philipp Aschenwald, doppelter Silbermedaillengewinner bei der WM in Seefeld im Skispringen, wohnt – 
trainingsbedingt – wochentags in Götzens, die Wochenenden verbringt er aber im heimatlichen Zillertal.

Das stattliche Haus, das sich Hansjörg und Heidi Aschenwald im Zentrum von Ramsau im Zillertal gebaut haben. Fotos: Hörhager (7), gepa

Lang, lang ist’s her: Philipp und seine Freundin Alina (sie wird Lehrerin) 
blättern im Wohnzimmer in einem frühen Fotoalbum. 

Im Alter von 12 Jahren hat Philipp Aschenwald angefangen, Ziehharmoni-
ka zu spielen. Erster Lehrer: Onkel Gerhard.

Spiel und Spaß im Trampolin-Käfig: Philipp Aschenwald mit seinen Neffen 
Anton (l.) und Simon. Von Letzterem ist er auch „Göte“ (Pate).

Philipp mit seinen WM-Medaillen vor dem Bild mit Papa Hansjörg sowie  
Günter Csar und Klaus Sulzenbacher – das Trio gewann Bronze in Calgary.

Ganz Kavalier: Philipp Aschenwald kredenzt seiner Freundin Alina und sei-
ner Schwester ein Kaffee’tscherl, den Neffen Anton und Simon gefällt’s.

Traditionell und bodenständig: die Stube mit ihren Einbaumöbeln und gro-
ßem Erker im Haus der Aschenwalds.

WOHNEN

AUFTAKTSEITE WOHNEN

MM PREIS/SPALTE (ANZEIGENTEIL)

• 32/68/104/140/176/212/248/284 mm

Zeitraum Preis

Fixformat
B 284 mm x H 100 mm Sa € 3.840,–

Anzeigen TT: Samstag TT: Sa
TT Kompakt: Fr

Formatanzeige € 5,99 € 6,87

Einbauanzeige € 6,88 €  7,73

WORTANZEIGE

•  siehe Seite 13

Wortbank
mit bis zu 50  % 

Bonus! Wir beraten 
Sie gerne!



17

TT: Mo–Sa Top Tirol: So

PUBLIC RELATIONS/PROMOTION

Hochkarätige Werbeform mit eigens entwickeltem PR-Layout

1/4 SEITE

TT: Mo–Sa Top Tirol: So

1/1 SEITE

•  TT  (Mo–Sa):
B 284 mm x H 430 mm

•  Top Tirol: TT am Sonntag
B 212 mm x H 275 mm

TT: Mo–Sa Top Tirol: So

1/2 SEITE

•  TT  (Mo–Sa):
B 284 mm x H 215 mm

•  Top Tirol: TT am Sonntag
B 212 mm x H 275 mm

•  TT  (Mo–Sa):
B 140 mm x H 215 mm

•  Top Tirol: TT am Sonntag
B 212 mm x H 135 mm

•  Anzeigen- und Druckunterlagenschluss:
eine Woche vor Erscheinen

Hinweis

Keine Angebots- und 
Preisbewerbung möglich

Zeitraum 1/1 Seite 1/2 Seite 1/4 Seite

Top Tirol
Mo–Fr € 18.789,60 € 10.182,40 € 5.091,20

Sa € 22.057,60 € 11.816,40 € 5.908,20

TT
Mo–Fr € 17.337,60 € 8.668,80  € 4.334,40

Sa € 20.605,60 € 10.302,80 € 5.151,40

Zusätzliche
Online-Präsenz

Startseite € 1.940,–
Channel € 990,–
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SONDERTHEMEN

Mit mehr als 200 Sonderthemen jährlich im perfekten Umfeld platziert. Gerne übermitteln wir Ihnen
unseren Jahresplan und informieren Sie mit unserem monatlichen Newsletter über die aktuelle Themenliste. 
Anfragen an: sopu-verkauf@tt.com

•  44/92/140/188/236/284 mm 
Mindestabnahme 140 mm

MM PREIS/SPALTE (TEXTTEIL)

FIXFORMATE

Zeitraum 1/1 Seite
B 284 mm x H 430 mm

Juniorpage
B 212 mm x H 275 mm

1/4 Seite
B 140 mm x H 215 mm

TT
Mo–Fr € 17.028,– € 8.514,– € 4.257,–

Sa € 20.277,20 € 10.113,60 € 5.056,80

Zeitraum Preis

TT
Mo–Fr € 6,60

Sa € 7,84
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PROSPEKTBEILAGEN

Ihre Beilage bereits am Frühstückstisch statt eine von vielen im Briefkasten!

PROSPEKTBEILAGEN 1)

RICHTLINIEN

HANDOUTS BEILAGENHINWEIS

•  Belegungsmöglichkeiten:
Mo–Sa

•  Preis per 1.000 Stück

bis   20 g €   137,–

bis   40 g €   153,–

bis   60 g €   161,–

bis   80 g €   177,–

bis 100 g €  185,–

•  für Prospektbeilagen:
Erhöhte Reichweite über unsere 
verlässliche Trägerorganisation an 
zusätzliche Haushalte

Detailinformationen bei Ihrer 
Ansprechpartnerin

•  4sp (140 mm) x 100 mm
Mo–Fr: statt € 2.016,– um € 1.612,80
Sa:       statt € 2.396,– um € 1.916,80

Hinweis

Wir ersuchen Sie, bei Drucklegung Ihres Produktes die jeweils 
aktuelle Aufl age kurzfristig mit uns abzustimmen.

1) höhere Grammatur auf Anfrage.

Ausführung:
Prospekte dürfen in Umbruch und 
Druck nicht zeitungsähnlich sein und 
keine Fremdanzeigen enthalten. Die 
Durch  führung des Auftrages ist von 
der rechtzeitigen Vorlage eines 
Musters abhängig. Prospektbeilagen 
mit Flappen o. Ä. bedürfen vor heriger 
Bemusterung zur technischen 
Prüfung. Konkurrenzausschluss ist 
nicht möglich. Bei Belegung unter 
40.000 Stück behalten wir uns ein 
Schieberecht von +/– 1 Werktag vor. 

Gerne senden wir Ihnen unsere 
Richtlinien zur Beschaffenheit und 
Anlieferung der Prospektbeilagen zu.

Format:
Mindestformat: 
B 148 mm x H 105 mm
(Falz auf langer Seite)
Maximalformat:
B 235 mm x H 315 mm
(Falz auf langer Seite)

Anlieferung der Beilage:
Bitte liefern Sie Ihre Beilage frei Haus, 
3 Werktage vor dem 
Beilagetermin, an:

Tiroler Tageszeitung
Ing.-Etzel-Straße 30
A-6020 Innsbruck

Anlieferungszeiten:
Mo–Do: 8.00–16 Uhr
Fr: 8.00–13.30 Uhr

Ihre Beilage kann 
auch als ePaper auf 

tt.com zum 
Durchblättern 
erscheinen

ANSPRECHPARTNERIN

Petra Kling
Assistenz der Gesamtverkaufsleitung
Telefon +43 (0)512 5354 – 2048
petra.kling@tt.com
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3D-ADVERTISING

TIP ON

SPEZIALWERBEFORMEN

Kreative Ideen auffällig umgesetzt. Wir stellen Ihnen gerne ein individuelles Angebot!

3D-ADVERTISING

TIP ON

ANSPRECHPARTNER

•  Durch die Trägerorganisation 
werden „3D-Werbebotschaften” 
wie z. B. Warenproben, Give-aways, 
Response-Elemente … exklusiv an 
unsere Abonnenten mit der aktu-
ellen Tageszeitung bis 6 Uhr Früh 
zugestellt.

•  Präsentieren Sie Ihre Firma, 
Produkte oder besondere  
Angebote in Form einer TIP ON 
Karte. Mit diesem Response-Ele-
ment erhöhen Sie garantiert den 
Erfolg Ihrer Marketing- 
Aktivitäten. 

•  siehe Seite 19
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MEDIADATEN

DIE NUMMER 1 UNTER DEN TAGESZEITUNGEN IN TIROL 

MIT DER TT ERREICHEN SIE ALLE BEVÖLKERUNGSGRUPPEN***

Kronen Zeitung

Heute

46,8 %

25,3 %

6,1 %

5,7 %oe24

*Quelle: Media-Analyse 2023, Jän.-Dez. 2023, , **CMR in Nordtirol, max. Schwankungsbreite Kombi TT(Kauf)/TT Kompakt(Gratis)/tt.com
+/- 2,8 %, Krone/krone.at +/-  2,4 %, Standard/standard.at: +/-  1,7 %, Heute (Gratis)/heute.at: +/- 1,3 % , oe24(Gratis)/oe24.at: +/- 1,3 %

***CMR Kombi TT(Kauf)/TT-Kompakt(Gratis)/tt.com in Nordtirol, diese Reichweiten unterliegen einer stat. Schwankungsbreite

Der Standard 9,8 %

Mit einer Schaltung in der Tiroler Tageszeitung in Print und Online erreichen Sie täglich 338.000 Leser*.
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FAST JEDER 2. TIROL ER LIEST TÄGLICH TIROLER TAGES-ZEITUNG**
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T 3T 1 T 2 T 4

TEXTANZEIGEN

39

82

125

169

212

TITELSEITE

SATZSPIEGEL TEXTTEIL

Hinweis

Um für Ihre Textanzeige die gewünschte Wirkung zu garantieren, gelten gesonderte Richtlinien.  
Gerne stehen wir Ihnen für Informationsgespräche zur Verfügung.

alle Angaben in mm

Format Preis

T 1 B 212 mm x H 35 mm € 5.650,75

T 2 B   82 mm x H 35 mm € 2.260,30

T 3 B   39 mm x H 35 mm € 1.130,15

T 4 B   39 mm x H 50 mm € 1.614,50

Preis

Seite 2/3/U4 € 25,42

Seite 4–7 € 21,83

übrige Seiten €  20,40
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TV 1 TV 2

THEMENPLATZIERUNGEN

TV-SEITEN

WETTERSEITE

•  Top Tirol: TT am Sonntag
TV 1:  B   66 mm x H 81 mm
TV 2: B 138 mm x H 81 mm

•  Top Tirol: TT am Sonntag
B 82 mm x H 35 mm

Wetter

Preis

Wetter € 1.710,–

TV 1 € 1.710,–

TV 2 € 2.565,–
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FORMATANZEIGEN

SATZSPIEGEL ANZEIGENTEIL

PANORAMAZUSCHLAG

32 

68

104

140

176

212

MM PREIS/SPALTE

alle Angaben in mm

Preis

Pro mm € 5,04

Format Preis

1/1 Seite B 212 mm x H 275 mm € 8.316,–

1/2 Seite B 212 mm x H 135 mm € 4.082,40

1/4 Seite B 104 mm x H 135 mm € 2.041,20

• mind. H 50 mm

€ 2.109,–
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1) unabhängig von der Anzahl der Turboworte
2) Wortanzeigen mit Bild (nicht zulässig: Preis- oder Rabattangaben) sind werbeabgabepflichtig (5 %), max 1 Bild möglich. Im Stellenmarkt kein Bild möglich.

WORTANZEIGEN

WORTPREISE

KOMBINATIONSMÖGLICHKEITEN

Hinweis

Max. 200, mind. 10 Wörter. Max. 5 Kombinationsmöglichkeiten in einer Anzeige, maximal 2 Wörter in Versalien.
Chiffregebühr: Abholung € 3,–, Postzustellung € 7,–, Postzustellung ins Ausland € 10,–

GESTALTUNGSMÖGLICHKEITEN

LOGO, BILD, 
FETTDRUCK

FIAT Punto Sporting 1.4
Bj. 10/2004, 35.000 km
Klima, ABS, Airbag, 
Aluräder, 8300.–
Auto Muster, Musterstr.1 
Telefon 0511 / 55 777 55
www.musterauto.at

BILD, FETTDRUCK, 
TURBOWORT

RESTPLÄTZE
Ägypten ab Innsbruck! 
Jetzt buchen und 15 % 
Rabatt! Hotel Miramar 
★★★★★,A.l. 7 Tage,  
13. bis 21. März 2018
03 25 / 10 10 500 
www.musterurlaub.at

TURBOWORT IN 4C

JAHRESWAGEN
AKTION

Galaxy 1.8 TDCI Model, 
2007 NP 34.200.– jetzt 
nur 24.400.–, Telfs 
Telefon 0511/55 777 55

LOGO KLEIN, 
FETTDRUCK

Staff-Point 
sucht für 
Hutchison 3G 
Austria per 

sofort! 
Bewerbungen 
0511/34 65 879

LOGO GROSS, 
FETTDRUCK

IBK-Hötting: Neubau, 
exkl.3/4-Zimmer-Pent-
housewohnung mit 
93qm WNFI. und 60 qm 
traumhafter Dachterras-
se, Toplage, provisions-
frei vom Bauträger!
IHL-Immobilien GmbH
Telefon 0511 23 777 29
www.musterhaus.at

RASTER, BILD, 
TURBOWORT IN 4C

PENTHOUSE
Exklusive 4-Zimmer-Woh-
nung, 170 qm & 25 qm 
Dachterrasse im Herzen 
von Innsbruck.
Genauere Auskünfte unter 
der Telefonnummer 
0511/368 25 786

GebrauchtwagenGebrauchtwagen

Definition Preis

Fettdruck   2-facher Wortpreis

Turbowort Schlagworte in einer Anzeige (max. 3 Zeilen) werden in größerer Schrift 
und fett gedruckt hervorgehoben.   7-facher Wortpreis

Turbowort in Farbe Schlagworte in einer Anzeige (max. 3 Zeilen) werden in größerer Schrift 
fett und farblich hervorgehoben (rot, blau, grün).

Farbzuschlag auf das 
Turbowort, 7-facher 
Wortpreis 1)

Logo klein in einer Anzeige links oben auf einer Fläche von 8 x 8 mm platziert in Farbe   7-facher Wortpreis

Logo groß über einer Anzeige auf einer Fläche von 32 x 8 mm in Farbe 14-facher Wortpreis

Raster (farbl. Hintergrund) in den Farben Rot, Gelb, Blau, Grün 14-facher Wortpreis

Bild über der Anzeige platziert auf einer Fläche von 32 x 24 mm in Farbe 10-facher Wortpreis 2)

Preis

einmalige Erscheinung € 1,54
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SONDERTHEMEN

39

82

125

169

212

SATZSPIEGEL TEXTTEIL

MM PREIS / SPALTE

alle Angaben in mm

•  Mindestabnahme 140 mm

Preis

Pro mm € 6,04
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PUBLIC RELATIONS / PROMOTION

1/1 SEITE 1/2 SEITE

•  Anzeigen- und Druckunterlagenschluss:
eine Woche vor Erscheinen

Hinweis

Keine Angebots- und Preisbewerbung möglich

Hochkarätige Werbeform mit eigens entwickeltem PR-Layout!

Format Preis

1/1 Seite B 212 mm x H 275 mm € 8.316,–

1/2 Seite B 212 mm x H 135 mm € 4.082,40

Zusätzliche
Online-Präsenz

Startseite € 1.940,–
Channel € 990,–
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PROSPEKTBEILAGEN

Ihre Beilage bereits am Frühstückstisch statt eine von vielen im Briefkasten!

PROSPEKTBEILAGEN BEILAGENHINWEIS

•  3sp: (104 mm) x 80 mm
statt € 1.209,60 um € 967,68

Hinweis

Wir ersuchen Sie, bei Drucklegung Ihres Produktes die jeweils 
aktuelle Aufl age kurzfristig mit uns abzustimmen.

1) höhere Grammatur auf Anfrage.

RICHTLINIEN

Ausführung:
Prospekte dürfen in Umbruch und 
Druck nicht zeitungsähnlich sein und 
keine Fremdanzeigen enthalten. Die 
Durch  führung des Auftrages ist von 
der rechtzeitigen Vorlage eines 
Musters abhängig. Prospektbeilagen 
mit Flappen o. Ä. bedürfen vor heriger 
Bemusterung zur technischen 
Prüfung. Konkurrenzausschluss ist 
nicht möglich. Bei Belegung unter 
40.000 Stück behalten wir uns ein 
Schieberecht von +/– 1 Werktag vor. 

Gerne senden wir Ihnen unsere 
Richtlinien zur Beschaffenheit und 
Anlieferung der Prospektbeilagen zu.

Format:
Mindestformat: 
B 148 mm x H 105 mm
(Falz auf langer Seite)
Maximalformat:
B 235 mm x H 315 mm
(Falz auf langer Seite)

Anlieferung der Beilage:
Bitte liefern Sie Ihre Beilage frei Haus, 
3 Werktage vor dem 
Beilagetermin, an:

Tiroler Tageszeitung
Ing.-Etzel-Straße 30
A-6020 Innsbruck

Anlieferungszeiten:
Mo–Do: 8.00–16 Uhr
Fr: 8.00–13.30 Uhr

•  Preis per 1.000 Stück 1)

bis   20 g €  137,–

bis   40 g €  153,–

bis   60 g €  161,–

bis   80 g €  177,–

bis 100 g €  185,–

Ihre Beilage kann 
auch als ePaper auf 

tt.com zum 
Durchblättern 
erscheinen

ANSPRECHPARTNERIN

Petra Kling
Assistenz der Gesamtverkaufsleitung
Telefon +43 (0)512 5354 – 2048
petra.kling@tt.com







33

1 Das britische Label Erdem entwarf für H&M einen 
Leo-Mantel (199 €). 2 Elizabeth Taylor trug ihr Leben 
lang gerne Leopard. 3 Kate Moss und ihr Leo-Mantel 

sind eins. 4 Liz Hurley 1997 in einem Leo-Kleid auf einer 
Gala. 4 Kim Kardashian 20 Jahre später im Leo-Rock.

Auf leisen Sohlen durch 
den Großstadtdschungel: 

Schuhe von Unisa bei 
Humanic, 140 Euro.

Zaubert Raub-
tier-Silhouetten: 

Bleistiftrock 
von Madeleine, 

169,90 Euro.

Tierisch klein, 
aber süß: Tasche 
von Madeleine, 
199,90 Euro.

Für Schnäpp-
chen-Jäge-

rinnen: Swea-
ter von Zara, 

15,95 Euro.

Wärmt eiskalte 
Öhrchen: Kappe 
von Esprit,  
19,99 Euro.

1

12

Zeitlose Wildkatzen
Kate Moss kann nicht darauf verzichten, Liz Taylor tat es schon 
vor Jahrzehnten und auch die neue Erdem-Kollektion setzt auf 
Animalisches: Leo-Print kommt eben niemals aus der Mode. Grrr!

TExT: nicoLE sTrozzi

Jedes Jahr die gleiche Leier: 
„Leoparden-Muster sind zu-
rück!“ Auf diese „Sensations-
nachricht“ können die Ma-
cher von Modemagazinen in 

Zukunft getrost verzichten. Denn 
warum soll bitteschön etwas Jahr 
für Jahr ein Comeback feiern, das 
nie aus der Mode war? 

Das zeitlose Wildkatzenmuster 
behauptet sich seit Jahrzehnten im 
Modedschungel. Und das nicht erst 
seit Kate Moss – auch wenn es den 
Anschein hat, das Topmodel wür-
de am liebsten gar nicht mehr aus 
ihrem geliebten Raubtiermantel 
schlüpfen. Mal abgesehen davon, 
dass sich schon die alten Ägypter 
in Leopardenfell hüllten, Pharao 
Tutanchamun auf Zeichnungen 
gerne eine Leopardenfellweste 
trägt und bereits Tarzan und seine 
Jane in den 30er-Jahren den Raub-
tierlook für sich entdeckten, gilt 
Christan Dior als derjenige, der den 
eigentlichen „Leo-Print“ erfand. 

1947 entwarf der französische 
Designer erstmalig eine Kollektion, 
die nicht aus Tierfellen, sondern aus 
Leoparden-Mustern bestand. Bis 
dato war es en vogue, echte Felle zu 

tragen. Über das Thema Tierschutz 
machten sich damals noch die we-
nigsten Gedanken. 

Die amerikanische Schauspie-
lerin Marian Nixon sorgte etwa 
für Schlagzeilen, als sie in einem 
echten Leo-Mantel auf dem Holly-
wood-Boulevard einen echten Leo-
parden an der Leine führte. 

Selbst noch in den 50er- und 
60er-Jahren galt es als schick und 
mondän, Leopard zu tragen. First 
Lady Jacqueline Kennedy führte 
ihren Leopardenmantel von Oleg 
Cassini zur Schau und auch Schau-
spielerin Elizabeth Taylor machte 
keinen Hehl aus ihrer Vorliebe zu 
echtem Pelz. 

Leoprint ist Rock ’n’ Roll
In den 70er-Jahren, der Zeit der 

Rebellion und des Punks, flirtete 
der Leoprint fremd und zog sich 
aus den elitären Kreisen zurück, 
um einmal richtig Rockn ’n’ Roll 
zu machen. Keith Richards und Co. 
kombinierten das Wildkatzenmus-
ter zu engen Hosen und T-Shirts. 
In seinem legendären Leo-Blazer 
– oder zumindest in einer Neuauf-
lage davon – rockt der 73-Jährige 

Rolling-Stones-Haudegen nach wie 
vor die Bühne. 

Im Jahr 2017 hat der animalische 
Look immer noch ein bisschen was 
von Rock ’n’ Roll, wirkt aber gleich-
zeitig extrem schick. Vorausge-
setzt, man kombiniert das Outfit 
mit neutralen Farbtönen und ach-
tet auf den Schnitt. Das britische 
Label Erdem – wohlgemerkt einer 
der Lieblingsdesigner von Herzo-
gin Catherine – hat in Kooperation 
mit H&M eine Kollektion heraus-
gebracht. Ein Leo-Mantel darf da-
rin nicht fehlen. 

Stars wie Kim Kardashian, Har-
ry Styles oder Heidi Klum führen 
Leo auch auf dem roten Teppich 
aus, und Kate Moss tut es sowieso. 
Die meisten Modelle sind heute aus 
Kunstpelz oder Plüsch. Vor allem 
Designerin Stella Mc Cartney, die 
bekannt ist für ihr Umweltschutz-
Engagement beweist, dass es auch 
unecht geht. 2016 präsentierte die 
Britin ihre „Fur Free Fur“-Kollek-
tion – inklusive Leo-Mäntel aus 
Kunstfasern. Heute muss näm-
lich keine Wildkatze mehr für die 
Modevorlieben der Damen oder 
Herren ihr Leben lassen. 

2 3 4 5
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FoTos: AFP

Mehr als nur eine Kraftquelle
Daheim ist Josef Steiner selten, dafür zieht es ihn zu sehr zu den 
Bergseen Tirols. 230 präsentiert der 78-Jährige nun in einem Buch, 
welches er in Eigenregie herausgegeben hat. Vor allem aus einem 
Motiv: „Diese Gewässer haben mir immer Kraft gegeben.“ 

TExT: irEnE rapp · FoToS: ruDy DE Moor, rapp

Bevor man sich mit dem 
Buch von Josef Steiner 
beschäftigt, ist es wert, 
sich mit der persönlichen 
Geschichte des Birgitzers 

zu befassen. Denn beides ist mitei-
nander verknüpft – oder, wie es der 
78-Jährige mit eigenen Worten be-
schreibt –, „diese Wanderungen zu 
den Seen waren mein Leben“.

Aufgewachsen ist Steiner aller-
dings nicht in Nord-, sondern Süd-
tirol. In Taufers im Münstertal, als 
eines von acht Kindern auf einem 
kleinen Bauernhof. Schon früh war 

er mit dem Vater auf den Almen 
unterwegs. „Und schon da hat mich 
jedes Bachl fasziniert.“ Als Erwach-
sener ging er nach Nordtirol, arbei-
tet u. a. 35 Jahre lang im Bauhof der 
Stadt Innsbruck. Er heiratete, fünf 
Kinder kamen auf die Welt. Dann 
starb die Frau und Steiner zog die 
noch kleinen Kinder mit Hilfe der 
ältesten Tochter gemeinsam auf.

Vor allem in der Zeit waren sei-
ne geliebten Wanderungen „see-
lischer“ Natur. „Der Gipfel war mir 
nie so wichtig. Ich bin meist nur zu 
einem See gegangen und habe dort 

abschalten und meine Ruhe sowie 
neue Kraft finden können. Diese 
Wanderungen waren mein Leben.“

Den schönsten See davon zu 
benennen, fällt ihm dementspre-
chend schwer. Alle waren Kraft-
quellen, doch der Obernbergersee 
„schon ein ganz besonderes Platzl“.

Der schönste, der unheimlichste
Aber auch der Rifflsee in St. Le-

onhard im Pitztal hat es ihm ange-
tan oder der auf 2300 Metern See-
höhe gelegene Hundstalsee nahe 
der Gemeinde Oberperfuss. Wäh-
rend man Ersteren bequem mit der 
Gondel erreicht, wird Zweiterer nur 
nach einer langen Bergtour sicht-
bar – „das ist eine anstrengende, 
aber schöne Tour“, sagt Steiner.

Ganz anderes empfand er es hin-
gegen, als er den Drachensee bei 
der Coburger Hütte oberhalb von 
Ehrwald besuchte. Für ein gutes 
Foto wollte der Birgitzer um das Ge-
wässer herumgehen, „doch dann 

1 Der Lichtsee oberhalb von obernberg 
präsentiert sich in Herbststimmung. 
2 Josef Steiner wiederum präsentiert 
seinen neuen Führer – mit Stolz.
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Mögen Sie Katzen? Dann lesen Sie jetzt 
bitte nicht weiter. Ich mag sie nicht. 
So, jetzt hab ich’s gestanden. Ich hat-

te vor Jahren nämlich eine. Oder sagen wir 
so: Eine Katze hat mich als Mitbewohnerin 
in „ihrer“ Wohnung toleriert. Ich durfte so-
gar das ganze Mobiliar mitbenutzen.

Mein Hund ist so sympathisch – im Ver-
gleich zu dem miauenden Imperator. Und so 
pflegeleicht. Ein Beispiel: Reisevorbereitung 
mit Katze: Koffer auf. Kleidung rein. Katze 
raus. Kulturbeutel rein. Katze raus. Sonnen-
creme rein. Katze raus ... 

Damit nicht genug: Sie hat sich sechsmal 
täglich beschwert, dass sie „verhungert“, ich 
musste so manche Online-Bestellung behal-
ten, weil sie den Karton beschlagnahmt hat 
und sie warf ständig Dinge vom Tisch. 

„Mit Letzterem erforschen Katzen die Gra-
vitation“, sagt mein Nachbar, ein 
bekennender Katzenliebha-
ber. Ja klar. Und die vielen 
Vögel hat sie selbstlos ge-
tötet, damit ich mich nicht 
in Vogelfutter-Unkosten 
stürze?! Fehlt nur noch, 
dass eine Katze die Regens-
burger Domspatzen frisst.

vitation“, sagt mein Nachbar, ein 
bekennender Katzenliebha-

Judith Sam
judith.sam@tt.com

Sein Wille geschehe

Kisha (l.) wurde im Tierheim Mentlberg 
abgegeben, weil ihre vorherigen Besit-
zer mit der Hundedame überfordert 

waren. Sie ist temperamentvoll und stür-
misch. Da man ihr bisher recht viel durch-
gehen hat lassen, denkt sie wohl, dass es 
normal ist, wenn der Hund die Hosen anhat. 
Gesucht wird jemand mit viel Zeit, der Hund 
Kisha einiges beibringen kann. Ratten (r.) 
sind als Haustiere nicht jedermanns Sache. 
Wer sie mag, kann im Tierheim Mentlberg 
mehreren männlichen Ratten ein neues, 
aufregendes und abenteuerreiches Zuhause 
bieten. Sie sollten mindestens als Paar ge-
halten werden. www.tierschutzverein-tirol.at

Tierecke

Mehr als nur eine Kraftquelle
musste ich umdrehen. Ich hatte 
das Gefühl, etwas zieht mich in das 
Wasser hinab“. Zum Glück blieb es 
bei diesem Einzelerlebnis und die 
positiven Eindrücke überwogen.

Gründe also genug, 2001 einen 
Teil seiner Touren in Buchform he-
rauszubringen. „Wandern zu Berg-
seen rund um Innsbruck“ (Tyrolia-
Verlag) lautete der kleine Führer, 
der 2004 in zweiter Auflage er-
schien. Seit wenigen Wochen liegt 
ein wesentlich umfangreicheres 
Werk des Birgitzers in den Buch-
handlungen auf. Der Titel: „Nord-
tiroler Seenwanderungen. 145 aus-
gewählte Touren zu den schönsten 
Seen in Tirol“. Und weil Steiner dies-
mal zwar die Zusage eines Verlages 
hatte, dieser jedoch absprang, hat 
er sein neuestes Werk ganz einfach 
im Eigenverlag herausgebracht.

„Ja, ich weiß. Das ist ein Risiko“, 
gesteht der 78-Jährige. Immerhin 
flossen rund 15.000 Euro in diesen 
Traum Steiners. „Aber ich hatte ja 

alle Daten schon in der Schublade, 
dort nützen sie jedoch niemandem. 
Ich will das einfach unter die Leute 
bringen“, nennt er sein Motiv.

Ein anderer Mensch
Herausgekommen ist ein 303 

Seiten umfassendes Buch, in dem 
230 Seen in Nordtirol (einige davon 
u. a. im grenznahen Bayern und in 
Vorarlberg) vorgestellt werden. Zu 
allen davon ist Steiner mit öffent-
lichen Verkehrsmitteln angereist 
und zu zahlreichen finden sich im 
Buch (Preis: 25 Euro) Sagen oder 
geschichtliche Fakten. „Ich rede 
viel mit Einheimischen, da erfährt 
man viel“, erzählt Steiner. Fotos 
und Kartenmaterial ergänzen die 
Tourenbeschreibungen. Und wahr-
scheinlich hofft Steiner, dass es 
jedem Seenwanderer nach einer 
dieser Wanderungen so geht, wie 
es ihm immer ergangen ist. „Wenn 
ich wieder heimgekommen bin, 
war ich ein anderer Mensch.“

1 2

Impf-Managerin für daheim
Frauen haben je nach Lebensphase oft andere Bedürfnisse 
als Männer. Das gilt auch bei Impf-Fragen. Österreichische 
Gynäkologen haben dies zum Anlass genommen, einen speziell 
an Frauen angepassten Impf-Plan zu entwickeln. 

B esonders vor, während 
und nach einer Schwan-
gerschaft sollten Frauen 
einer Infektion aus dem 
Weg gehen. Schwere 

Krankheitsverläufe können für 
Mutter und Kind schlimme Folgen 
haben. Ein spezieller Frauen-Impf-
Plan, der am Dienstag in Wien 
präsentiert wurde, soll helfen, die 
Empfehlungen des allgemeinen 
Impfplans auf die eigene Lebenssi-
tuation herunterzubrechen. 

Der Frauen-Impf-Plan wurde 
von Gynäkologen in der österrei-
chischen Kommission der Euro-
päischen Gesellschaft für Infek-
tionskrankheiten in Geburtshilfe 
und Gynäkologie (ESIDOG) erstellt. 
Die Experten zählen darauf, dass 
Frauen, die sich impfen lassen, ein 

Bewusstsein für die Notwendigkeit 
von Impfungen entwickeln und zu 
„Impf-Managerinnen“ für die gan-
ze Familie werden. 

Die Frauenärzte wiederum sind 
für ESIDOG-Präsident und Initiator 
des Frauen-Impf-Plans Herbert Kiss 
die idealen Ansprechpartner in Sa-
chen Impfungen. Immerhin seien 
sie jene Ärzte, zu denen Frauen re-
gelmäßig gehen. Sie erhalten nun 
den Frauen-Impf-Plan, das Bera-
tungsgespräch werde von der Kran-
kenkasse aber nicht bezahlt.

Von der Grippe bis zu HPV
Konkret geht es im Frauen-Impf-

Plan u. a. um die Schließung von 
Impf-Lücken und die Immunisie-
rung gegen die Grippe. Ebenso wie 
die Masern könne die Grippe zu 

Komplikationen in der Schwan-
gerschaft und zu einem niedrigen 
Geburtsgewicht bei Babys führen, 
warnen die Mediziner. 

Eine hohe Durchimpfungsrate 
von 95 Prozent wäre darüber hi-
naus notwendig, um die Masern 
auszurotten. Diese Quote werde bei 
Kindern durch die erste Masern-
Mumps-Röteln-Immunisierung 
erst im Alter von sechs Jahren er-
reicht, bei der zweiten Teilimpfung 
liege sie zehn Prozent darunter, 
sagte Monika Redlberger-Fritz, Vi-
rologin an der MedUni Wien. „In 
Österreich hat es heuer 85 Fälle von 
Masern gegeben“, erläuterte sie. 

Den Gynäkologen ist die Impfung 
gegen Gebärmutterhalskrebs, der 
durch Humane Papilloma Viren 
(HPV) ausgelöst wird, ein weiteres 
Anliegen. Seit einem Jahr wird mit 
einem neuem Vakzin geimpft, das 
zu 90 Prozent vor einem Zervixkar-
zinom schützt und im Kinder-Impf-
Programm gratis ist, wie Elmar 
Joura von der MedUni Wien erklärt. 
200 Todesfälle pro Jahr könnten bei 
einer flächendeckenden Impfung 
vermieden werden. (APA)

Der neue 
Impf-Plan ist 

für den Infektions-
schutz von Frauen 

in jedem Alter zuge-
schnitten.
Fotos: Istock
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Werbung

Sie hören gut, aber verstehen schlecht?
Hörforscher sucht in Kooperation mit Hansaton Teilnehmer für Hörstudie. 

Viele Menschen die eigent-
lich gut hören, verstehen 
schlecht. Dies fällt Betrof-

fenen vor allem in Gesellschaft 
und in Situationen mit lauten 
Hintergrundgeräuschen auf. Eine 
Ursache kann ein unerkannter 
Hochton-Hörverlust sein. 

Sinneszellen defekt?
Bei einem Hochton-Hörverlust 

sind jene Sinneszellen in der Hör-
schnecke, die hohe Töne aufneh-
men, geschädigt. Werden diese Töne 
nicht mehr richtig wahrgenommen, 
klingt Sprache undeutlich. 

Neue Hörstudie
Prof. Dr. Stefan Launer, wissen-

schaftlicher Leiter vom weltweit 
führenden Hörgerätehersteller 

Phonak, sucht in Kooperation mit 
Hansaton nach Studienteilnehmern, 
die diese Schwierigkeiten beim Ver-
stehen kennen. Die aktuellen Stu-
dienergebnisse fließen direkt in die 
Entwicklung neuer Hörsysteme ein. 

Die Hörstudie soll klären, in wel-
chem Ausmaß sich das Sprachver-
stehen für Betroffene verbessern 
lässt und welche modernen Tech-
nologien, wie z. B. Bluetooth oder 
aufladbare Hörgeräte künftig in der 
Forschung berücksichtigt werden 
müssen. 

Die Teilnehmer können kosten-
los und unverbindlich die neuen 
Hörsys tem-Modelle testen. Die Aus-
wahl der Studiengeräte erfolgt nach 
einer ausführlichen Analyse des 
Hörvermögens in einem Hansaton 
Hörkompetenz-Zentrum.

Professor Dr. Ste-
fan Launer, wis-
senschaftlicher 
Leiter bei Phonak, 
sucht Studienteil-
nehmer für eine 
Hörstudie.  
HAnSATon

Anmeldung
Interessierte können sich kostenlos 

und unverbindlich zur Teilnahme an 
der Hörstudie anmelden unter 0800 
880 888 (Anruf kostenlos), per E-Mail 
an info@hansaton.at, online auf 
www.hoerstudie.at oder in einem 
Hansaton Hörkompetenz-Zentrum, 
über 90-mal in Österreich, 10-mal in 
Tirol.

ALLGEMEINES

WÖCHENTLICHE THEMENSCHWERPUNKTE

SAISONALE THEMENSCHWERPUNKTE

SATZSPIEGEL

• Erscheinen:
wöchentlich, sonntags

• Aufl age:
Gesamtaufl age

• Umfang:
mind. 40 Seiten

• Papier:
52 g Zeitungspapier (50 % dicker als Normalpapier,
ökologisches Zeitungspapier statt Hochglanz)

• Beschaffenheit:
geheftet und beschnitten

• Gesundheit
• Reise

• Garten
• Wohnen
• Freizeit
• Kulinarik
• Mode

•  1/1 Seite:
B 190 mm x H 250 mm

•  1/1 Seite randabfallend:
B 215 mm x H 285 mm

•  Abstände
Innen:  9 mm 
Außen:  16 mm
Unten / Oben:  17 mm

ALLGEMEINES

51,4

79,1

106,8

134,5

190

alle Angaben in mm

23,6

Randabfallende 
Anzeigen ab

420 mm
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FORMATE UND PREISE

MM PREIS/SPALTE

Hinweis

 Um für Ihre Anzeige die gewünschte Wirkung zu garantieren, gelten gesonderte 
Richtlinien. Gerne stehen wir Ihnen für Informationsgespräche zur Verfügung.

EXPERTENTIPP

•  Alle angegebenen Größen sind Musterbeispiele, gerne stellen wir
Ihnen ein individuelles Angebot zusammen.

•  pro Themengebiet und Ausgabe:
1 x buchbar mit freigestelltem Portraitfoto + Logoplatzierung

•  Anzeigenschluss 
für alle Themen: Donnerstag der Vorwoche, 15.30 Uhr

•  Frequenzpaket auf Anfrage
gültig für Anzeigen und Expertentipps

•  Mindestabnahme 140 mm

RÄTSELSEITE

•  TT Magazin
B 72 mm x H 88 mm

Rätsel

Preis

Pro mm € 4,75

Format Prozent

Formatrabatt

ab 420 mm 10 %

ab 875 mm 25 %

1/1 Seite (1750 mm) 50 %*

Format Preis

Tipp groß 2 sp x 250 statt € 2.375,– um 1.621,–

Tipp klein 2 sp x 130 statt € 1.235,– um  972,–

Preis

Rätsel €  1.709,–

Format Preis

1/1 Seite 7 sp x 250 € 8.312,50*

1/2 Seite quer 7 sp x 125 € 4.156,25

1/2 Seite hoch B 93 mm x H 250 mm € 4.156,25

1/4 Seite quer 7 sp x   60 € 1.995,–

1/8 Seite hoch 2 sp x 105 € 997,50
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TIROL LOKAL
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1) Mindestabnahme 50 mm
2)  nur bei 1/2 und 1/1 Seiten ist die Mutation bereits im Preis inkludiert.

GESAMT TIROL

SATZSPIEGEL TEXTTEIL

MM PREIS/SPALTE

44

92

140

188

236

284

alle Angaben in mm

Zeitraum Preis

Titelseite 1)
Di–Fr € 29,66

Sa € 33,50

Formatanzeige 
ab Seite 2 2)

Di–Fr € 9,99

Sa € 11,51

Mittwoch, 14. September 2022  Nummer 253 23

N A C H R I C H T E N  A U S  D E N  B E Z I R K E N

TirolLokalTirolLokal

TONI

„I woaß nit, ob a Schwimmhalle 
grad so a Zukunftsprojekt isch. 
Wenn ma Pech haben und koa Gas 
im Winter, dann kennen ma aus de 
ganzen Hallenbäder eh lei a paar 
Eishallen mach’n.“

Alternative Da sind die Deut-
schen wohl etwas 

mutiger als wir.“

Klaus Winkler

Kitzbühel Bürgermeister wünscht sich 
eine rechtliche Handhabe bei übermä-
ßigem Stromverbrauch in Luxusvillen.

KURZ ZITIERT

864.000
Euro. Die Venet Bergbahn 
AG wartet derzeit auf Corona-
Hilfe des Bundes. Zuletzt war 
von rund 864.000 Euro die 
Rede.

ZAHL DES TAGES

Vereine warnen vor einer Nichtschwim-
mer-Generation, wenn es keinen Wave-
Ersatz gibt. Seite 24 Foto: imago images/ingimage

Hilferuf der Vereine

Von Thomas Parth

Rietz, Innsbruck, Kufstein 
– Aus Stadtteilen von Inns-
bruck trudeln Meldungen ein, 
aus dem Unterland ebenso 
wie aus dem Oberland wen-
den sich Postkunden hilfesu-
chend an die TT: Der Grund 
ist fehlende Post.

Ein Herr aus Oberhofen 
wartet, nun schon die dritte 
Woche, auf seinen Lohnzet-
tel: „Ich habe in der Nach-
barschaft herumgefragt. Dort 
fehlt auch Post!“ Gut, das Ge-
halt findet wohl seinen Weg 
aufs Konto, auch ohne den 
ausständigen Gehaltsnach-
weis. Doch etwas dramati-
scher ist die Sache, wie sie 
eine Bewohnerin aus Rietz 

schildert. Ihre Tochter ha-
be seit fünf (!) Wochen keine 
Postsendung mehr erhalten. 
„Dabei ist sie mitten im Haus-
bau, wartet auf Rechnungen 
und muss nun darum ban-
gen, auch noch Mahnspesen 
entrichten zu müssen. Un-
verschuldet, wohlgemerkt.“

Auf Anfrage bestätigt BM 
Markus Rinner Ähnliches 
aus der Nachbargemeinde 
Stams: „Wir haben vier Tage 
lang keine Amtspost mehr er-
halten. Für Amtsgeschäfte ist 
das untragbar.“

Allen Fällen im Ober- wie 
im Unterland gemein ist das – 
als mangelhaft empfundene – 
Beschwerdemanagement. In 
Rietz ist die Gemeinde auch 
Postpartner. Hier mussten 

die ersten erbosten Kunden 
„abgefangen“ werden. Die 
nicht zugestellte Post hat man 
ordnungsgemäß dem zustän-
digen Verteilerzentrum ge-
meldet. Spätestens nach der 
zweiten Beschwerde wur-
de auch die Postkundschaft 
dorthin verwiesen, wurde ge-
genüber der TT bestätigt. 

„Aber da bist du weniger als 
eine Nummer“, schüttelt BM 
Rinner verständnislos den 
Kopf. Auch alle anderen Be-
schwerdeführer hatten ähn-
liche Erfahrungen gemacht 
und fühlten sich „von der 
Post zu wenig bis gar nicht 
ernst genommen“.

Indes räumt die Post ein, 
in den betreffenden Zustell-
basen seien während der ver-

gangenen Woche „vermehrt 
Krankenstände – auch Co-
rona“ verzeichnet worden.   
„Wir haben alle Sendungen 
an allen Adressen mindestens 
ein- bis zweimal pro Woche 
zugestellt – keine Sendung 
ging verloren“, weist Post-
Pressesprecher Markus Leit-
geb alle Vorwürfe strikt von 
zurück. Wichtige Sendungen 
– aktuell etwa auch Wahl-
karten – würden prioritär be-
handelt und teils in Sonder-
schichten zugestellt. 

Was den Kundenservice be-
treffe, so könne man die Post 
telefonisch erreichen, digi-
tal per Kontaktformular und 
Chat, „oder uns sogar einen 
Brief schreiben“, sagt Leitgeb 
abschließend.

Wirbel um nicht zugestellte 
Post landauf, landab

Erboste Postkunden fühlten sich nach Beschwerden wegen „verlorener“ 
Post nicht ernst genommen. „Alles zugestellt!“, entgegnet die Post AG.

Tirolerinnen und Tiroler ärgern sich über fehlende Post. Diese Darstellung stellt die Post in Abrede: „Keine Sendung ging verloren.“ Foto: imago

Von Harald Angerer

Kitzbühel – Dass man in Kitz-
bühel den „Luxusstrom“ ein-
schränken und damit vor 
allem Reich und Schön be-
schränken will, hat für Auf-
regung gesorgt. Die Ankündi-
gung von Bürgermeister Klaus 
Winkler, rechtliche Möglich-
keiten zu prüfen, traf selbst 
über die Grenzen Österreichs 
hinaus auf Interesse. Die Ant-
worten blieben nicht aus. „Es 
gab sowohl positive wie ne-
gative Reaktionen“, schildert 
Winkler. So gab es den Zu-
spruch, dass Kitzbühel end-
lich mutig sei, den Reichen 
einen Riegel vorzuschieben.

Doch auch das Gegenteil 
war der Fall. „So, so – den 
Strom willst du uns also ab-
drehen, du kleiner unwich-
tiger Steuerberater“, heißt 
es etwa in einer anonymen 
E-Mail an das Kitzbüheler 
Stadtamt. Dann werde man 
das Haus hier eben verkau-
fen und woanders hinziehen, 
wird darin weiter geschrie-
ben. „Es gibt noch Länder 
in der Welt, die nicht so be-
scheuert sind. Sparen wer-
den wir bestimmt nicht und 
ihr könnt uns mal!“, lässt der 
anonyme Verfasser seinem 
Unmut freien Lauf.

Nichtsdestotrotz will sich 
Kitzbühel nicht beirren las-
sen. „Derzeit können wir das 
Problem nur über den Tarif 
regeln“, erklärt Winkler. Man 

sei zwar noch dabei zu prüfen, 
welche rechtlichen Schritte 
man als Stadt setzen könne. 
„Zwangsmaßnahmen wie das 
Abschalten des Stroms wer-
den aber wohl nicht gehen“, 
glaubt Winkler. Dazu bräuch-
te es eine Gesetzesänderung. 
Solche Zwangsmaßnahmen 
wären etwa in Deutschland 
möglich, in Österreich derzeit 
nicht. „Da sind die Deutschen 
wohl etwas mutiger als wir“, 
sagt Winkler.

Dass so mancher illegale 
Zweitwohnsitzler vom Strom-
preisdeckel profitieren könn-
te, weil das Haus nur ein- bis 
zweimal im Jahr genutzt wird, 
also das andere Extrem, das 
glaubt Winkler nicht. Dass 
solche Luxusimmobilien un-
ter 2900 Kilowattstunden 
brauchen, sei unwahrschein-
lich. „Unter 10.000 Kilowatt-
stunden wird sich da nichts 
abspielen“, ist Winkler über-
zeugt. Deshalb sollte das 
Augenmerk auf die „Strom-
verbraucher“ wie beheizte 
Einfahrten oder ganzjährig 
geheizte Pools gelegt werden. 

In Kitzbühel sind es nach 
einer Erhebung 56 Prozent 
aller Haushalte, die unter 
die 2900-Kilowattstunden-
Grenze fallen und somit vom 
Strompreisdeckel profitie-
ren. Sorgen macht sich Wink-
ler aber um die Klein- und 
Mittelbetriebe in der Stadt. 
Die würden derzeit keine Hil-
fe bekommen. 

„Stromsparen 
werden wir 

nicht“
Die Idee Kitzbühels, den 

„Luxusstrom“ einzuschränken, sorgt 
für hitzige Diskussionen und böse 

E-Mails an BM Klaus Winkler.

Kitzbühel möchte im kommenden Winter den „Luxusstrom“ so weit es geht 
verringern. Derzeit prüft man noch rechtliche Möglichkeiten. Foto: Angerer

Telfs – Mehr als 200 Beteiligte 
von 20 Blaulichtorganisatio-
nen laden am Samstag von 10 
bis 16 Uhr zur spektakulären 
Leistungsschau am Gelände 
der Landesfeuerwehrschule 
in Telfs. Beim „3. Oberländer 
Sicherheitstag“ werden, wie 
2019, gut 3000 Besucherinnen 
und Besucher erwartet. (TT)

Spektakulärer „Sicherheitstag“

Gekennzeichneter Download (ID=WsXuUSf05h1xI8_-ceHmHg)

Reutte
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INNSBRUCK

1) Mindestabnahme 50 mm
2) Mindestabnahme 140 mm

SATZSPIEGEL TEXTTEIL

MM PREIS/SPALTE

44

92

140

188

236

284

alle Angaben in mm

Zeitraum Preis

Titelseite 1)
Mo–Fr € 11,33

Sa € 13,00

Formatanzeige 
ab Seite 2 2)

Mo–Fr €   4,15

Sa €   4,90

Innsbruck
Stadt/Land
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UNTERLAND

1) Mindestabnahme 50 mm
2) Mindestabnahme 140 mm

SATZSPIEGEL TEXTTEIL

MM PREIS/SPALTE

92

140

188

236

284

44

alle Angaben in mm

Zeitraum Preis

Titelseite 1)
Mo–Fr € 8,73

Sa € 9,76

Formatanzeige 
ab Seite 2 2)

Mo–Fr € 2,89

Sa € 3,27

Kitzbühel 
Kufstein 
Schwaz
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OBERLAND

1) Mindestabnahme 50 mm
2) Mindestabnahme 140 mm

Reutte

SATZSPIEGEL TEXTTEIL

MM PREIS/SPALTE

44

92

140

188

236

284

alle Angaben in mm

Zeitraum Preis

Titelseite 1)
Mo–Fr € 7,82

Sa € 8,75

Formatanzeige 
ab Seite 2 2)

Mo–Fr € 2,36

Sa € 2,68

Imst
Landeck
Reutte
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OSTTIROL

1) Mindestabnahme 50 mm

SATZSPIEGEL TEXTTEIL

MM PREIS/SPALTE

92

140

188

236

284

44

alle Angaben in mm

Zeitraum Preis

Titelseite 1)
Mo–Fr €  1,78

Sa €  1,99

Osttirol
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Quelle für alle auf dieser Seite angeführten Daten: Media-Analyse 2023, Jänner - Dezember 2023, LpA TT Kompakt in Tirol,  
CMR Kombi TT (Kauf)/TT Kompakt(Gratis)/tt.com, diese Werte unterliegen einer statistischen Schwankungsbreite

MEDIADATEN

REICHWEITE TT KOMPAKT

Profitieren Sie von der TT Kompakt und nutzen Sie die direkte Erreichbarkeit der Tiroler Pendler  
von Montag bis Freitag (außer feiertags)!

33.000 Leser

30.000 40.00020.00010.0000

338.000 Leser

400.000100.000 200.000 300.0000

•  Verteilung 
in Zügen der ÖBB 
in Dispensern in ÖBB-Bahnhöfen im Inntal zwischen Kufstein und Landeck  
in IVB-Bussen und Straßenbahnen in Dispensern 
an IVB-Haltestellen in Dispensern 
in einigen VVT-Bussen 
in Dispensern an der Universität Innsbruck 
in Dispensern an der Universitätsklinik Innsbruck 
in Dispensern in McDonald‘s-Filialen 
in Einkaufszentren (z. B. DEZ, WEST, Sillpark)

PRINT UND ONLINE REICHWEITE TIROLER TAGESZEITUNG

Mit einer Schaltung in Print und Online erreichen Sie täglich 338.000 Leser in der Tiroler Tageszeitung. 
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T 4T 2 T 3 T 5

TEXTANZEIGEN

TITELSEITEN

FORMATANZEIGEN

FIXFORMATE

Preis

Pro mm € 0,56

Schwer-
punkte:

Mo Stellenmarkt
Mi Mobilität

Fr Immobilien

39

82

125

169

212

5 Anzeigenspalten,
alle Angaben in mm

SATZSPIEGEL

•  Mindestabnahme 140 mm

Format Preis

T 2 B 212 mm x H 35 mm € 735,–

T 3 B   82 mm x H 35 mm € 297,–

T 4 B   39 mm x H 35 mm € 146,–

T 5 B   39 mm x H 50 mm € 211,–

Format Preis

1/5 Seite
quer: B 212 mm x H   55 mm € 154,–

hoch: B   39 mm x H 275 mm € 154,–

2/5 Seite
quer: B 212 mm x H 110  mm € 308,–

hoch: B   82 mm x H 275  mm € 308,–

1/4 Seite quer: B 212 mm x H   70  mm € 196,–

1/2 Seite quer: B 212 mm x H 135  mm € 378,–

1/1 Seite quer: B 212 mm x H 275  mm € 770,–
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TV 2

TEXTPLATZIERUNGEN

WETTERSEITE

TV 1

TV 1

TV 2
Wetter

Format Preis

Wetter B   82 mm x H 35 mm € 200,–

TV 1 B   68 mm x H 84 mm € 200,–

TV 2 B 138 mm x H 84 mm € 297,–
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1) unabhängig von der Anzahl der Turboworte
2) Wortanzeigen mit Bild (nicht zulässig: Preis- oder Rabattangaben) sind werbeabgabepflichtig (5 %), max 1 Bild möglich.

KOMBINATIONSMÖGLICHKEITEN

GESTALTUNGSMÖGLICHKEITEN

Hinweis

Max. 200, mind. 10 Wörter, Max. 5 Kombinationsmöglichkeiten in einer Anzeige, maximal 2 Wörter in Versalien. 
Chiffregebühr: Abholung € 3,–, Postzustellung € 7,–, Postzustellung ins Ausland € 12,–

WORTANZEIGEN

Neu!
Wortanzeigen am

Mo und Fr buchbar

WORTPREIS

LOGO, BILD,
FETTDRUCK

FIAT Punto Sporting 1.4
Bj. 10/2004, 35.000 km
Klima, ABS, Airbag, 
Aluräder, 8300.–
Auto Muster, Musterstr.1 
Telefon 0511 / 55 777 55
www.musterauto.at

BILD, FETTDRUCK,
TURBOWORT

RESTPLÄTZE
Ägypten ab Innsbruck! 
Jetzt buchen und 15 % 
Rabatt! Hotel Miramar 
★★★★★,A.l. 7 Tage, 
13. bis 21. März 2018
03 25 / 10 10 500 
www.musterurlaub.at

TURBOWORT IN 4C

JAHRESWAGEN
AKTION

Galaxy 1.8 TDCI Model, 
2007 NP 34.200.– jetzt 
nur 24.400.–, Telfs 
Telefon 0511/55 777 55

LOGO KLEIN,
FETTDRUCK

Staff-Point 
sucht für 
Hutchison 3G 
Austria per 

sofort!
Bewerbungen
0511/34 65 879

LOGO GROSS,
FETTDRUCK

IBK-Hötting: Neubau, 
exkl.3/4- Zimmer-Pent-
housewohnung mit 
93qm WNFI. und 60 qm 
traumhafter Dachterrasse, 
Toplage, provisionsfrei 
vom Bauträger!
IHL-Immobilien GmbH
Telefon 0511 23 777 29
www.musterhaus.at

RASTER, BILD,
TURBOWORT IN 4C

PENTHOUSE
Exklusive 4-Zimmer-Woh-
nung, 170 qm & 25 qm 
Dachterrasse im Herzen 
von Innsbruck.
Genauere Auskünfte unter 
der Telefonnummer
0511/368 25 786

GebrauchtwagenGebrauchtwagen

Gestaltungsdetails Preis

Fettdruck   2- facher Wortpreis

Turbowort Schlagworte in einer Anzeige (max. 3 Zeilen) werden in größerer Schrift 
und fett gedruckt hervorgehoben.   7- facher Wortpreis

Turbowort in Farbe Schlagworte in einer Anzeige (max. 3 Zeilen) werden in größerer Schrift 
fett und farblich hervorgehoben (rot, blau, grün).

Farbzuschlag auf das 
Turbowort, 7-facher 
Wortpreis 1)

Logo klein in einer Anzeige links oben auf einer Fläche von 8 x 8 mm platziert in Farbe    7-facher Wortpreis

Logo groß über einer Anzeige auf einer Fläche von 32 x 8 mm in Farbe 14-facher Wortpreis

Raster (farbl. Hinter-
grund) in den Farben Rot, Gelb, Blau, Grün 14-facher Wortpreis

Bild über der Anzeige platziert auf einer Fläche von 32 x 24 mm in Farbe 10-facher Wortpreis 2)

Preis

Montag (Stellenmarkt), Freitag (Immobilien) € 0,21



ONLINE
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ZIELGRUPPE tt.com3)

GeschlechtGesamt-
reichweite

Alter Bildung und Kaufkraft

1)  Quelle: ÖWA Jahresschnitt 2023, tt.com EA im Monat
2) Quelle: ÖWA, 4. Quartal 2023, tt.com EA, Reichweiten unter den Tiroler Internetnutzern pro Monat

MEDIADATEN

MONATLICHE ZUGRIFFSZAHLEN UND REICHWEITE FÜR DIE tt.com1)

Mediadaten – 
ÖWA

Unique Clients 1.524.487

Visits 6.857.160

Page Impressions 21.995.600

Nutzer 1.058.915

135.000 Nutzer täglich auf der tt.com2)

Mehr als jeder 2. Tiroler besucht mindestens einmal im Monat die tt.com 

Frauen
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PREISE

1) Preise gelten zuzüglich gesetzlicher MwSt.
2)  ROS steht für Run-Over-Site. Hierunter versteht man die Buchung von Onlinebewerbung quer durch den gesamten Dienst. D. h. die Werbeform wird nicht nur in einem 

bestimmten Bereich (z. B. Sport) eingeblendet, sondern erscheint algorithmisch gesteuert auf allen verfügbaren Seiten unseres Netzwerkes. Hierdurch kann die Reichweite erhöht werden.

Mindestbuchung: 
€ 1.000,– net/net pro Kampagne

So kommen Sie zu Ihrem Werbemit-
tel: 
Die tt.com hilft Ihnen gerne bei 
Gestaltung und Umsetzung. Ihrer 
Phantasie sind dabei kaum Grenzen 
gesetzt.

Startseitenplatzierung: 
70.000 „AIs“ (Ad Impressions) 

garantiert; ohne Targeting. Bei 
Nichterreichung behalten wir uns 
vor, das Differenz volumen am Fol-
getag nachzuliefern. 

ROS: 
Ihre Werbung wird mittels dynami-
scher Steuerung über alle Channels 
der tt.com ausgespielt. 

Targeting: 
Channels, Ausschlüsse (Werbemittel, 

Branchen, ...) etc.
Sujet-Tausch: 
Pro Kampagne ist ein Sujet-Tausch 
kostenlos. Jeder weitere Tausch 
eines Sujets kostet € 150,–.

HTML5:
Es werden HTML5-Werbemittel 
akzeptiert. Es gelten die aktuellen 
Formate der IAB-Guideline.

TKP-PREISE (PREISE PRO TAUSEND EINBLENDUNGEN)

*auf allen Seiten 

FIXPLATZIERUNGEN UND ROS-PAKETE 1)

Medium Format ROS 1) Targeting

Content Ad 300 x 250 Px € 25,– € 30,–

Skyscraper 160 x 600 Px € 25,– € 30,–

Superbanner 728 x    90 Px € 25,– € 30,–

Billboard 970 x 250 Px € 40,– € 50,–

Sitebar 300 x 600 Px,   1:2 € 40,– € 50,–

Mobile

Mobile Content Ad 300 x 250 Px € 25,– € 30,–

Mobile Banner 300 x 100 Px € 15 ,– € 20,–

Mobile Sticky Ad 300 x    75 Px,   4:1 € 40,– € 50,–

Mobile Understitial 300 x 600 Px,   1:2 € 40,– € 50,–

Medium
Fixplatziert 

Startseite pro 
Tag

Fixplatziert 
Channel pro Tag

50.000
Paket 2)

100.000
Paket 2)

200.000
Paket 2)

Content Ad € 2.200,– € 1.680,– € 1.125 ,– € 2.000,– € 3.500,–

Skyscraper € 2.200,– € 1.680,– € 1.125,– € 2.000,– € 3.500,–

Superbanner € 2.200,– € 1.680,– € 1.125,– € 2.000,– € 3.500,–

Billboard € 2.700,– € 1.995,– € 1.800,– € 3.200,– € 5.600,–

Sitebar € 2.700,– € 1.995,– € 1.800,– € 3.200,– € 5.600,–

Fullsite Branding € 4.950,– € 3.400,– € 2.750,– € 4.950,– € 8.660,–

Mobile

Mobile Banner € 960,– € 630,– € 675,– € 1.200,– € 2.100,–

Mobile Content Ad € 1.125 ,– € 2.000,– € 3.500,–

Mobile Sticky Ad € 1.800,– € 3.200,– € 5.600,–

Mobile Understitial € 1.800,– € 3.200,– € 5.600,–

Mobile Branding € 4.500,–
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WERBEMITTEL (MOBILE)

MOBILE CONTENT AD

MOBILE BANNER

MOBILE STICKY AD

MOBILE UNDERSTITIAL

MOBILE BRANDING

•  Das Mobile Content Ad überzeugt auf Smartphones vor allem durch eines:
die Größe! Mit 300 x 250 Pixel nimmt es den größten Teil des sichtbaren 
Bereichs ein und sichert so die Aufmerksamkeit für Ihre Werbebotschaft. 
Das Werbemittel kann für Displays mit hoher Aufl ösung optimiert werden. 
HTML5, max. 200 KB

•  Mit dem Mobile Banner sind Sie jetzt auch auf den Smartphones unserer
Leser präsent. Das Werbemittel bietet 300 x 100 Pixel Platz für Ihre Wer-
bung am Smartphone-Display. HTML5, max. 200 KB

•  Das Mobile Sticky Ad weicht auf dem Smartphone nicht von seiner Stelle.
Als fi xer Bestandteil unserer Newsticker-Seite (m.tt.com inkl. App) ist sein 
Platz am unteren Displayrand und durch den „Sticky-Effekt“ bleibt
dieser Banner auch dort. Ihre Werbebotschaft ist im Seitenverhältnis
von 4 : 1 immer direkt im Blickfeld des Nutzers. HTML5, max. 200 KB

•  Die Einbindung dieser beeindruckenden Werbeform im Format 
300 x 600 Pixel (1:2) erfolgt unter dem redaktionellen Inhalt auf 
unserer Mobile-Version sowie in der App. Der User legt beim Scrollen 
die Werbebotschaft nach und nach frei. HTML5, max. 120 KB

•  Werbeform der Extraklasse: Mobile Banner, Mobile Understitial und Mobile 
Content Ad prägen die mobile Startseite (Newsticker)  für einen Tag. Ihre 
Botschaft bekommt durch drei aufeinanderfolgende Werbekontakte die 
größtmögliche Aufmerksamkeit. Nur fi xplatziert möglich.
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WERBEMITTEL (DESKTOP)

SITEBAR

SUPERBANNER

SKYSCRAPER

•  Die Sitebar belegt die freie Fläche im Browser rechts vom Content. Dabei
passt sich die Werbeform dynamisch in der Proportion 1 : 2 der zur 
Verfügung stehenden Fläche an – jeweils abhängig von der Größe des 
Browserfensters – und bleibt beim Scrollen stets sichtbar.

•  Das Superbanner erzielt mit 728 x 90 Pixeln und der prominenten 
Platzierung am oberen Rand der Seite eine hohe Werbewirkung.

•  Der Skyscraper ist mit 160 x 600 Pixeln ein hochformatiges Werbemittel. 
Er wird rechts neben dem Content eingesetzt.

CONTENT AD

•  Wird direkt innerhalb des Contents auf redaktionellen Seiten oder in der 
Randspalte platziert und ist daher mit seiner Größe von 300 x 250 Pixeln 
besonders auffällig für den Leser, ohne diesen jedoch zu stören, da sich 
die Werbung nicht über den Content legt.
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WERBEMITTEL (DESKTOP)

BILLBOARD

•  Das Billboard erzielt durch seine Größe und die optimale Platzierung im 
direkten Sichtfeld des Users einen eindrucksvollen Auftritt. Dieses Format 
bietet an exponierter Position ausreichend Fläche für individuelle 
Kreationen mittels Grafi k, Video oder interaktiven Elementen.

FULLSITE-BRANDING

•  Werbeform der Extraklasse: Billboard, Sitebar links und rechts*, Content 
Ad sowie eine individuelle Hintergrundfarbe lassen die Startseite für 
einen Tag in Ihrem Layout erscheinen. Dadurch erreicht diese Werbe-
form maximale Aufmerksamkeit für Ihre Werbebotschaft. Startseite und 
Channel nur tageweise fi xplatziert möglich. 

*  Die Mindestbreite für das Anzeigen der linken und rechten Sitebar beträgt 1600 Pixel. Bei schmäleren
Desktop-Screens (< 1600 Pixel) wird nur die rechte Sitebar geladen.
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WERBEMITTEL (SONDERFORMEN)

ADVERTORIAL

•  Mit inRead-Videowerbung können Sie sowohl auf dem Desktop als auch 
auf den Smartphones unserer Leser präsent sein. inRead startet nur bei 
100 % Sichtbarkeit. Ist der Player weniger als 50 % sichtbar, pausiert das 
Video. inRead ist ein nutzerfreundliches und unaufdringliches Format für 
alle Screens.

1) Preise gelten zzgl. gesetzlicher MwSt.
2) Online Aufpreis – exkl. Print

TKP-Preis

Mobile inRead           bis 25“ € 50,–

Desktop inRead       bis 25“ € 50,–

Kombiniert inRead bis 25“ € 50,–

VIDEO-WERBUNG

Advertorial-Pakete (nur Online) Preis

Startseite Desktop € 2.310,–

Startseite Mobile € 2.310,–

Startseite Desktop & Mobile € 3.140,–

Videotorial Desktop & Mobile € 3.450,–

Tirol-Channel Desktop & Mobile € 1.580,–

•  Auf tt.com erscheint ein Advertorial mit Ankündigung auf der Startseite 
oder in der gewünschten Region. Das Advertorial wird für drei Tage 
auf der Startseite oder für sieben Tage bei allen anderen Buchungen 
platziert. Der angegebene Preis gilt bei vollständiger Anlieferung der 
PR-Unterlagen (Bilder, Videos, Grafi ken + Texte in digitaler Form).

Advertorial-Kombi-Pakete (Print/Online) 2) Preis

Startseite Desktop & Mobile € 1.940,–2)

Tirol-Channel Desktop & Mobile € 990,–2)

Innsbruck (I/IL) Desktop & Mobile €   490,–2)

Unterland (SZ/KU/KB) Desktop & Mobile €   490,–2)

Oberland (IM/LA/RE) Desktop & Mobile €   490,–2)
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WERBEMITTELGESTALTUNG

Gerne gestalten wir Ihre Werbemittel  
im passenden Format:

•   Werbemittel mit HTML5-Animation liefern Sie bitte in Form 
eines PDFs oder als Photoshop Datei an.  
Falls ein Video in Ihrem Werbemittel erscheinen soll, bitten  
wir Sie, dieses als MP4 Datei anzuliefern.

•  Falls keine Animation bzw. Gestaltung gewünscht ist, bitten wir 
Sie, Ihre Werbemittel in den passenden Formaten als PNG oder 
JPG Dateien anzuliefern. 
Wir empfehlen Ihnen die oben angegeben Bannerformate  
immer in doppelter Auflösung an uns zu übermitteln.
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ALLGEMEINE INFORMATION / AGB

DEFINITIONEN

AGB:
Es gelten die Allgemeinen Geschäftsbedingungen der New Media Online 
GmbH für die Nutzung von Werbeflächen auf der Website tt.com samt 
Unterseiten – AGB Werbefläche. Diese finden Sie in der jeweils aktuellen 
Fassung unter http://agb.tt.com. 
Bei Bedarf erhalten Sie unsere AGB gerne zugesandt.

1) Quelle: IAB Austria
2) Quelle: ÖWA

Adlmpression (Als): 1)

Die Darstellung einer Werbeform in
einem Browser eines Users. Jede
einzelne Einblendung kann technisch
gemessen werden, daher wird sie
normalerweise auch als harte Währung
zur Verrechnung herangezogen. 

 ÖWA: Die Österreichische  
Webanalyse ist ein auf freiwilliger 
Mitglied schaft beruhender  
Zusammenschluss von Online-  
An bietern und Werbeagen turen,  
der 1998 als Kontrolleinrich tung  
für Online- Medien unter dem Dach 
des Vereines Österreichische  
Auflagenkontrolle ins Leben  
geru fen wurde. 

Pagelmpressions (Pls): 2)  
Eine PageImpression stellt den 
Sichtkontakt eines Nutzers mit 
einer Seite eines Online-Angebotes 

dar. Eine PageImpression wird nur 
dann gezählt, wenn die Seite eines 
Online-Angebotes von einem Nutzer 
angefordert wird. 
 
Run-Over-Site (ROS):  
Darunter versteht man die Buchung 
von Onlinewerbung quer durch 
den gesamten Dienst. D. h. die 
Werbeform wird nicht nur in einem 
bestimmten Bereich (z. B. Sport) 
eingeblendet, sondern erscheint 
per Zufallsprinzip auf allen verfüg-
baren Seiten des Webangebots. 
So wird die Reichweite erhöht, 
zwangsläufig erhöhen sich aber 
auch die Streuverluste.

TKP:  
Tausender-Kontakt-Preis: Die 
Kosten für 1.000 Sichtkontakte mit 
Ihrem Werbemittel. 
 

Unique Clients (UC) 2):  
Ist ein von mindestens einer Person 
verwendetes Endgerät (PC, PDA, 
Mobiltelefon etc.), von dem aus auf 
das ÖWA-gezählte Angebot mittels 
eines Browsers zugegriffen wird. 
Ein Unique Client kann von mehre-
ren Personen bedient werden  
(z. B. Familien-PCs), eine Person 
kann andererseits auch auf mehre-
re Unique Clients zugreifen (z. B. PC 
zu Hause und am Arbeitsplatz).  

Visits: 2)  
Ein Visit definiert den Besuch eines 
Nutzers bei einem Online-Angebot. 
Er stellt einen zusammenhängenden 
Nutzungsvorgang dar, bei dem  
zumindest eine Seite eines Online- 
Angebotes (PageImpression)  
abgerufen wird. Ein Visit umfasst daher 
eine oder mehrere PageImpressions.

DIGITAL SALES tt.com, regional & national

Markus Krapf
Telefon +43 (0)512 5354 – 2003
markus.krapf@tt.com

Eliana Rettmeyer
Telefon +43 (0)512 5354 – 2374
eliana.rettmeyer@tt.com

WERBEMITTELGESTALTUNG tt.com



ALLGEMEINE  
INFORMATION / AGB
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ALLGEMEINE INFORMATIONEN/AGB

Abschlussrabatte:
Die Laufzeit eines Abschlusses beträgt ein Jahr, beginnend mit dem 1. eines Monats bei verbindlicher Beauftragung.  
Die Höhe des Nachlasses richtet sich nach dem tatsächlich erzielten Insertionsumsatz innerhalb des Anzeigenjahres. 
Die Rabatt vergütung erfolgt nach Ablauf des Abschlusses durch rückwirkende Gutschrift.

1) ausgenommen TT- und Top Tirol-Einbauanzeigen, Themenplatzierungen, Marktplatz-, Auto & Motor-Textplatzierungen und Wohn.Raum-Fixformate; TT-Regionalausgaben, TT Magazin,  
TT am Sonntag und TT Kompakt.
2) Kfz-Anzeigen ab 860 mm werden am Sonntag im Hauptblatt und blattbreit platziert.

Erscheinungsweise:
 Tiroler Tageszeitung 
Montag–Samstag (Großformat)  
Sonn- und Feiertag (Kleinformat)
TT Kompakt 
Montag – Freitag  
(ausgenommen Feiertage)

Platzierung:
Platzierungsgarantie im Anzeigenteil 
auf Anfrage, wir informieren Sie gerne 
über Ihre Möglichkeiten.

Formatberechnung:
 Formatanzeigen werden von 5 zu  
5 mm verrechnet (Mindesthöhe  
20 mm). Textanzeigen in mm –  
Schritten (Mindesthöhe auf Anfrage).

Formatvorschläge:
Formatvorschläge dienen der  
Illust ration, über abweichende  
Format wünsche beraten wir Sie gerne.

Einbauanzeigen:
Mindesthöhe 20 mm, Platzierung in 
der Tiroler Tageszeitung am Sonntag 
im passenden Umfeld.

Preise:
Alle Preisangaben in € zuzüglich  
5 % Werbeabgabe (ausgenommen 
Wortanzeige ohne Bild) und 20 % 
Mehrwertsteuer.

s/w Einschaltung: 1)

Bei Buchung von Formatanzeige oder 
Textanzeige in S / W wird ein 30 %iger 
Abschlag auf den vorliegenden Farb-
preis gewährt (Sonderregelung  
in Chancen & Karriere). 

Anzeigenschlüsse:
•  Montag  

alle Anzeigen: Freitag, 12 Uhr 
Regional- und Textanzeigen: 
Freitag, 11 Uhr

•  Dienstag – Freitag  
alle Anzeigen: Vortag, 12 Uhr 
Regional- und Textanzeigen: 
Freitag, 11 Uhr

•  Samstag  
Formatanzeigen Chancen & Karriere: 
Donnerstag, 12 Uhr 
Formatanzeigen übriger Teil: 
Donnerstag, 14 Uhr 
Wort-, Regional- und Textanzeigen: 
Donnerstag, 16 Uhr

•  Sonntag 
Formatanzeigen Chancen &  
Karriere: 
Donnerstag, 12 Uhr 
alle Anzeigen: Freitag, 11 Uhr 
TT Magazin: 
alle Themen: Donnerstag der  
Vorwoche, 15.30 Uhr

Erscheinen Top Tirol:
1 x Tiroler Tageszeitung (Mo–Sa) 
+ 1 x Tiroler Tageszeitung am  
Sonntag (am Sonntag davor  
oder danach) mit identem Sujet (Inhalt).
•  Anzeigen im Anzeigenteil: 2) 

Format gleich in der Tiroler  
Tageszeitung (Mo–Sa) und der Tiroler 
Tageszeitung am Sonntag. Anzeigen 
größer 1650 Gesamtmillimeter,  
breiter 212 mm bzw. höher 275 mm  
in der Tiroler Tageszeitung (Mo–Sa)  
erscheinen am Sonntag an deren  
Satzspiegel angepasst (max. 1/1 
Seite).

•  Anzeigen im Textteil: 
Gleiche mm in der Tiroler Tages-
zeitung (Mo–Sa) und in der Tiroler 
Tageszeitung am Sonntag. Anzeigen 
größer 1375 Gesamt millimeter, 
breiter 212 mm bzw. höher 275 mm 
in der Tiroler Tageszeitung (Mo–Sa) 
erscheinen am Sonntag an deren 
Satzspiegel angepasst  
(max. 1/1 Seite).

AGB:
Für alle Anzeigenschaltungen in 
den Medien der Schlüsselverlag J.S. 
Moser GmbH gelten die Allgemeinen 
Geschäftsbedingungen (http://www.
tt.com/agb/index.csp) sowie die  
Preisliste (http://www.tt.com/media-
daten/index.csp) der Schlüsselverlag 
J.S.  
Moser GmbH. Diese können zudem 
jederzeit entweder schriftlich oder 
telefonisch bei der Schlüsselverlag J.S. 
Moser GmbH angefordert werden.

Bankverbindung:
 Bank für Tirol und Vorarlberg AG: 
IBAN AT90 16000 00100319330 
BIC-Code: BTVAAT22

Adresse:
Schlüsselverlag J.S. Moser GmbH: 
6020 Innsbruck 
Brunecker Straße 3 
UID-Nummer: ATU 31755400 
FN 43710 f Landesgericht Innsbruck

Anlieferung der Beilagen:
Schlüsselverlag J.S. Moser GmbH: 
Ing.-Etzel-Straße 30, 6020 Innsbruck

€ von 3.500,– € bis 11.000,– 2 %

€ von 11.001,– € bis 18.000,– 3 %

€ von 18.001,– € bis 36.000,– 5 %

€ von 36.001,– € bis 72.000,– 7 %

€ von 72.001,– € bis 108.000,– 9 %

€ von 108.001,– € bis 144.000,– 11 %

€ von 144.001,– € bis 200.000,– 13 %

€ von 200.001,– 15 %
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Anzeigenteil,  
alle Angaben in mm

Anzeigenteil,  
alle Angaben in mm

Textteil,  
alle Angaben in mm

Textteil,  
alle Angaben in mm

Textteil,  
alle Angaben in mm

Textteil,  
alle Angaben in mm

SATZSPIEGEL

TIROLER TAGESZEITUNG (So/Fei)

TT KOMPAKT TT MAGAZIN

•  1/1 Seite: 
B 212 mm x H 275 mm (Anzeigenteil) 
B 212 mm x H 275 mm (Textteil)

•  Panorama:  
B 434 mm x H 275 mm

•  1/1 Seite: 
B 212 mm x H 275 mm

•  1/1 Seite, Satzspiegel: 
B 190 mm x H 250 mm

•  1/1 Seite, randabfallend: 
B 215 mm x H 285 mm 
+ 5 mm Beschnitt,  
Schnittmarken außerhalb 
vom Papierformat, 
Text und Logos müssen  
innerhalb von B 195 und  
H 265 mm platziert sein

284

236

188

140

92

44 32 

68

104

140

176

212

248

284

39

82

125

169

212

32 

68

104

140

176

212

39

82

125

169

212

51,4

79,1

106,8

134,5

190

23,6 

TIROLER TAGESZEITUNG (Mo–Sa)

•  1/1 Seite: 
B 284 mm x H 430 mm

•  Panorama:  
B 598 mm x H 430 mm
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TECHNISCHE ANGABEN

Druckverfahren:
Zeitungsoffsetdruck

Papier:
42,5 g/m2

Druckunterlagen:
Copyproofs, Reinzeichnungen,  
Foto

Druckunterlagen Magazine:
Druckunterlagen für Anzeigen bzw.  
für randabfallende Anzeigen bei  
Magazinen und Tabloid-Beilagen 
(siehe S. 73) 
 
Schnittmarken: 
Es werden keine Beschnittzugabe-
marken, Passermarken, Farbkont-
rollstreifen und Seiteninformationen 
benötigt. Für randabfallende Anzei-
gen in Zeitungsmagazinen: Stärke 

der Schnittmarkenr Schnittmarken 
0,25 und Offset (Abstand) 6 mm.  
Mindestens 5 mm Überfüller und  
10 mm Randabstand von innen  
mit sensiblen Daten, die nicht 
abgesch nitten werden dürfen  
(Logos, Texte).

Technische Angaben:
PDF-Datei (PDF/X3:2002 1.3,  
PDF/X4:2007 1.4 oder höher)  
oder Daten nur gemeinsam mit  
Kontrollausdruck/Farbmuster,  
ansonsten keine Gewähr für die  
Richtigkeit der Erscheinung

Programme: 
InDesign (Schriften mitsichern),  
Illustrator, Photoshop 

•  Bei EPS in Zeichenwege umwan-
deln (z. B. CDR-Dateien)

•  Für zu gestaltende Anzeigen  
verbindliches Layout oder  
Reinzeichnung und Farbmuster  
bzw. Farbvorgaben, Andruck  
oder Farbproof beilegen

•  Farben ausschließlich CMYK 
(Schmuckfarben müssen um-
gewandelt werden)

•  Ansprechpartner für Rückfragen  
bitte unbedingt bekannt geben

Bitte beachten Sie auch die  
gegenüberliegenden „Allgemeinen  
Richtlinien für den Zeitungsdruck“ lt.  
„IG Austria Druckstandard Zeitungen“.

Alle Kontaktadressen sowie  
technische Informationen finden  
Sie im Internet unter: https://assets-
tt-com.nmo.at/assets/mediadaten/
Preisliste_TT_AGB.pdf
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RICHTLINIEN

Rasterweite
48 l / cm (122 lpi) Standard  
der IG-Austria Druckstandard  
Zeitung (Abweichung davon in  
verlagsspezi fischen Vereinbarungen)

4C-Repros:
  GCR mit Unterfarbenzugabe (30 %), 
Schwarzaufbau mittel, max. Flächen-
deckung / Gesamtfarbauftrag: 220 %,  
max. Schwarz 95 %

Farbseparation:
CMYK für den Zeitungsdruck

Druckfarben
  Euroskala Zeitung.
WAN-IFRAnewspaper26v5  
Download auf: http://www.medien-druck.
com/wp-content/uploads/2018/10/
WAN-IFRAnewspaper26v5.zip

s/w-Repros:
Tiefe auf max. Schwarz 95 %, 
Rastertonwert einstellen

Farbdichte:
Cyan: 0,90 
Magenta: 0,90 
Gelb: 0,90 
Schwarz: 1,10 
Ein Drucken ohne Farbschwankun-
gen ist nicht möglich – wir sehen 
visuell kon trollierbar die maximale 
Farbdichteschwankung im Zeitungs-

druck gemäß der IFRA mit +/– 0,1 D 
machbar. Max. Farbauftrag 220 %

Tonwertbereich:
5 % – 95 %

Punktezunahme:
Gemessen im 50 %-Tonwert, Cyan, 
Magenta, Gelb, Schwarz: 24 %, mit  
den prozessbedingten Schwankungen,  
welche in der Auflage bis max. +/– 5 %  
im 50 %-Rastertonwert betragen 
können

Datenformate:
Vorzugsweise PDF/X3:2002 (1.3), 
PDF/X4:2007 (1.4 oder höher), mit 
ICC-Profil WAN-IFRAnewspaper26v5 
zum Downloaden auf: http://www.
medien-druck.com/wp-content/
uploads/2018/10/WAN-IFRAnewspa-
per26v5.zip

Inseratengröße:
Bei Größenunterschieden bis zu 5 %  
ist der Verlag berechtigt, das Sujet  
ent sprechend der Buchung anzupassen.

Auflösung der Bilder:
200 dpi im Ausgabeformat.  
Abweichungen davon im Zusammen-
hang anderer verlagsspezifischer 
Raster werte nur in verlagsspezifi-
schen Vereinbarungen.

Auflösung – Strich:
600 dpi

Kleinste Schriftgröße:
Bei kleinen Schriften wird keine 
Gewähr hinsichtlich der Lesbarkeit 
übernommen. Färbige bzw. negative 
Schriften sollten daher mindestens  
6 Punkt im fetten Schriftschnitt  
ohne Serifen gewählt werden.
Tipp: Drucken Sie mit niedriger 
Auflösung auf Ihrem Drucker.

Haarlinien:
positiv min. 0,3 Punkt, 
negativ/gerastert min. 0,5 Punkt, 
„keine Haarlinien“

Passertoleranz:
Produktionsbedingt kann der Passer 
kleine Abweichungen aufweisen,  
ohne dass der gute visuelle Gesamt-
eindruck beeinträchtigt wird. Wir  
kontrollieren die Druck produktion 
laufend.  
 
Die schnell laufenden Zeitungsdruck-
maschinen bedingen jedoch, dass 
innerhalb der Kontrollintervalle  
Exemplare mit Abweichungen von 
maximal +/– 0,15 mm auftreten können.


